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Sinais Distintivos:

Marcas: 
Proteção de Nome - Coca-Cola® 

Proteção de Forma -

Proteção de Logo - 

Indicação Geográfica:
Indicação de Procedência (IP)

Denominação de Origem (DO) Razão
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Consumidor Atual de Carnes:
     Tem Poder de Compra
      Atento
        Exigente
          Não Vê as Carnes como Commodities 
           Funcionalidade dos Alimentos

Paladar
  Tradição Cultural

                Tem Acesso à Mídia – Tem Opções de Escolha
                  Prazer e Relação Pessoal
                   Relação Regional 
                     Preferência Racial    
                      Identifica Marcas
                       Começa a Ter Relação Ambiental (Desmatamento – Aquecimento Global)
                          Começa a se Preocupar com Bem Estar dos Animais 
                             Sabe do que Gosta, mas Está Disposto à Experimentar  mais                        
   
                                        

Commodity é um termo de língua inglesa que, como o seu plural commodities, significando literalmente mercadoria, é utilizado para 
designar bens para o quais existe procura sem atender à diferenciação de qualidade do produto no conjunto dos mercados e entre 
vários fornecedores ou marcas.

http://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_inglesa
http://pt.wikipedia.org/wiki/Mercadoria
http://pt.wikipedia.org/wiki/Bem_(economia)
http://pt.wikipedia.org/wiki/Diferencia%C3%A7%C3%A3o_do_produto
http://pt.wikipedia.org/wiki/Mercado
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Para Este Consumidor A Imagem Tem Importância
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A importância da imagem

Ataques Internacionais
Importações de carne brasileira barata são subsidiadas por trabalho 

escravo
By Charles Clover, Environment Editor and Michael Wigan (05/01/2006)

Mr Ismail: “Concluí que há escravidão e desmatamento e que esses fatos estão ligados com 
a importação de carne ao nosso país."

Milhões de brasileiros passam fome enquanto nos matamos com 
o açúcar deles.

- Irish Examiner (28/12/2005)

A floresta amazônica em extinção
- The economist (19/05/2006)

A grande mentira do combustível verde
- The Independent (05/03/2007)
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Cardápio de Restaurante em Genebra

* “Pode ter sido 
produzido com 
antibióticos ou 
substâncias 
antimicrobianas 
como 
estimulador de 
performance.”
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Custo: o quanto de recursos são aplicados para que ele seja disponibilizado ao mercado. 
Isso inclui todos revezes da produção, como compra de moldes, pagamento de funcionários, 
despesas com projeto, etc. Os maiores custos, e que estão relacionados com a produção em 
série e basicamente não crescem muito independente de quantas unidades são fabricadas 
(como aluguel do galpão de uma fábrica, por exemplo) são divididos pelas unidades a serem 
vendidas, assim, quanto maior o número de unidades menor será seu custo fixo. Pode ser 
calculado e previsto.
Preço: É o que o comprador paga. É o quanto entra de receita para o vendedor. Ele se 
equilibra entre o quanto o produto custa (para quem vende) e o quanto vale (para quem 
compra). 
Valor: É o que o comprador percebe. É o quanto ele acha que vale um produto ou serviço e o 
que determina o quanto ele está disposto a pagar por aquele benefício. É extremamente 
subjetivo, variável de pessoa para pessoa e por isso difícil de prever. 

Custo ;  Preço   e Valor
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O crescente O crescente 
valor dos valor dos 

bens bens 
intangíveis intangíveis 

na na 
Economia Economia 

GlobalGlobal
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8,11

10,42

1,28

4,19

O preço de comercialização dos produtos IG é superiorO preço de comercialização dos produtos IG é superior
• O preço de venda dos produtos com  IG é superior ao preço dos produtos similares. Esta diferença 
compensa as exigências da produção e o selo de qualidade ao consumidor. A diferença é de em média de 
30% para os queijos.

• Esta diferença pode ser superior no caso de produtos específicos como o vinho.

Source : MAAPAR, ONIVINS, CFCE, INAO

Preço do vinho (1)

€/l
A.O.C. Outros 

vinhos

∆  230 %

(1)  Baseado nos dados  export 99-2001

A.O.C.
Todos os queijos ∆  30 %

Preço do queijo (1)

€/kg
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                   Desafios                                                       
Organização dos Produtores
  Sanidade
    Resíduos
     Associativismo e Cooperativismo
       Classificação de Carcaças
         Transparência  Comercial
            Partilha de Lucro
             Rastreabilidade
              Evolução dos Sistemas de Produção
                Boas Práticas
                 Relação com o Consumidor 
                  Cortes e Apresentação
                   Imagem (Marketing)
                    Alianças Mercadológicas

                                 

             Como ?                        e 

            Sinais Distintivos
                   Marcas Coletivas
                   Marcas Individuais
                   Marcas de Certificação
                   Indicações Geográficas
       

       Respeito aos Regulamentos de 
Uso
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Potencialidades em Mato Grosso do Sul:

Lingüiça de Maracajú
Bezerro de Camapuã
Novilho Precoce
Carnes Salgadas
Mato Grosso do Sul
Pantanal (Boi Verde, Carne Soleada, Vitelo, Novilha)
Boi Pantaneiro
Cavalo Pantaneiro
Ovelha Pantaneira
Sistemas de Produção Integrados
Raças
Boas Práticas
Certificações



  Eng. Agr. MSc Celso de Souza MartinsEng. Agr. MSc Celso de Souza Martins
Divisão de Política, Produção e Desenvolvimento Agropecuária DPDAG/SFA/MSDivisão de Política, Produção e Desenvolvimento Agropecuária DPDAG/SFA/MS

(067) 3041 9345(067) 3041 9345

celso.martins@agricultura.gov.br
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