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Introducéo

O presente Manual tem por finalidade consolidar diretrizes e procedimentos de andlise de marcas, bem com
instrucBes para formulacdo de pedidos de ragist acompanhamento de processos, servindo, portanto, como

referéncia para examinadores, procuradores e usuarios em geral.

Esta consolidacdo implicou a reorganizacao do conteldo, incluindo ajustes de natureza formal, acréscimo e edig
de trechos do textoOs novos procedimentos introduzidos bem como aqueles que foram aperfeicoados podem se

conferidos na secadtualizactes

De acordo com &esolucao INPI/PR n° 142/201yue o instituiu, 0 Manual de Marcas estara sujeito @atizacoes
periddicas, coordenadas pelo Comité Permanente de Aprimoramento dos Procedimentos e Diretrizes de Analise
Marcas (CPAPD), instituido pela Portaria INPI/PR n° 700/2011.

O Manual de Marcas também estéa disponivelreemualdemarcas.inpi.gov.br


file://zeus/SEPES/dirma_manuais/Manual%20de%20Marcas_MarcasDoc/manualdemarcas.inpi.gov.br

Atualizacbes
E possivel conferir as principais novidades nos procedimentos de exame nos itens abaixo:

Novos procedimentos
9 Alteracdo da marcam virtude de erro do requerente
1 Localizagdn9.1 Alteracdo da marga3.5.2 Preenchimento do formulario eletronice 3.6.2 Pedidode
Registro de Marca peticionado em papel
1 Especificagdo contendo termos equivalentes a produtos ou servigos considerados ilicitos
1 Localizacdp 5.4.5 Especificacdo contendo termos equivalentes a produtos ervicos considerados
ilicitos.
Especificacdo de pedidos com prioridade unionista
Localizagéo5.4.6 Especificacdo de pedidos com prioridade unionista
Titular menor de 18 anos
Localizagao5.5.4 Titular menor de 18 anos
Marca contendo direito de personalidade de individuo menor de 18 anos
Localizagéo5.11.13 Nome civil, patronimico e imagem de terceiros
Andlise do documento coprobatoério de prioridade unionista
Localizagéo5.6.2 Documento comprobatorio de prioridade unionista
Orientacdes adicionais para o exame da infringéncia do inciso Il do art. 124 da LPI
Localiza¢do5.8.2 Sinal irregistravel por seu carater contrario & moral e aos bons costumes
Exame da distintividadeMarcas mistas cujo elemento nominativo é termo ou expressao irregistravel
Localizacéo5.9.9 Casos especificos no exame da distintividade
Exame da distintividadeMarcas formadas pela aglutinacao de termos de uso comum/descritivos
Localizacéo5.9.9 Casos especificos no exame da distidtide (Elementos de uso comum aglutinados).
Protecao de programas de governo e similares pelo inciso X do art. 124 da LPI
Localiza¢ap5.10.1 Sinal irregistravel por seu carater enganoso
Colidéncia com marceegistrada de terceiro contendo apostila

Localiza¢do5.11.3 Marca de terceiro registrada5.11.1 Andlise da colidéncia entre sinais

=A =4 =4 =4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 -4 4 -4 -4

Aplicacéo do inciso V do art. 124 da ldek casos em que oposta e opoente possuem o termo em disputa
em seus nomes comerciais

1 Localizagdo 5.11.7 Elemento caracteristico ou diferenciador de titulo de estabelecimept®.12.5
Oposicao com base no inciso V do art. 124 da LPI

Formulacao de exigéncia para retirada de reproducao ou imitacdo de indicacdo geografica em marca
Localiza¢éo5.11.9 Indicacdo geografica

Direito de personalidade de pessoa falecida

=A =/ =4 =

Localizagdn5.11.13 Nome civil, patronimico e imagem de terceiress.11.14 Pseuddnimo ou nome

artistico.
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Retirada da parte irregistravala marca a pedido do requerente

Localizagan5.12.1 Orientagcbes gerais para exame de pedidos com oposi®&b Alteracdo da marca
(Retirada da parte irregistravel de mama sede de defesa)®19.1 Exigéncia

Caducidade: avaliagéo do legitimo interesse e uso de notas fiscais e impressos como meio de prova
Localizacdp 6.5.1 Legitimo interesse6.5.3 Investigacdo de uso e comprovacdo de uso da marca

(Documentos fiscais)&5.3 Investigacdo de uso e comprovacao de uso da m@dmpressos).

Consolidacao e aperfeicoamento de proce dimentos ja existentes

1
T
1

=A =/ =4 =4 4 4 4 4 4 -4 - -

Modelo de apostila de elementos figurativos

Localizacan5.9.2 Ressalva ao direito: Apostila

Formulacéo de exigéncia para apresentacdo de autorizacdo para registro de nome ou simbolo de event
oficial ou oficialmente reconhecido

Localiza¢do5.11.11 Nome, prémio ou simbolo de eventos oficiais ou oficialmente reconhec&d®49.1
Exigéncia

Correcao de dados bibliograficos deicib

Localizacéo5.3 Correcao de dados bibliograficos de oficio

Transferénciaatividade do cedente e filas de exame

Localizacéo8.1 Transferéncia por cess&®8.7.1 Filas de exame de requerimentos de transferéncia
Alteracdo da especificagéo solicitada pelo requerente

Localizacdn9.2 Alteracédo relacionada a classe e a especificagdo de prodIBEVi¢cos

Legitimidade do requerenteatividade de pessoa fisica e cotitularidade de pedido/registro
Localiza¢do5.5.3 Legitimidade de pessoa fisie®.5.8 Cotitularidade

Andlise da procuracdo

Localiza¢éo5.6.1 Procuragéao

Andlise da distintividadesinais evocativos e sugestivos, sinais que tenham relacdo com produto ou servico
Localizacdn5.9.1 QientagBes gerais para andlise da distintividade5.9.3 Sinal irregistravel por seu
carater genérico, necessario, comum, vulgar ou simplesmente descritivo

Andlise da disponibilidadeoorientacdes para colidé&ia entre sinais e marcas formadas por termos
desgastados

Localizagdo 5.11.1 Analise da colidéncia entre sinas 5.11.1 Analise da colidéncia entre sinais
(Elementos desastados)

Exame de oposi¢ca@xigéncias para opoente e busca em exame de pedidos com oposicao
Localizacén5.12.1 OrientagOes gerais para exame de pedidos com oposicaid 2.1 Orientacdes gerais
para exame de pedidos com oposic@Busca em exames de pedidos com oposicéo).
Caducidadeperiodo de investigacao de uso da marca

Localizacdo6.5 Caducidade 6.5.3 Investigacdo de uso e comprovacao de uso da marca

Dados do requerente passam a ser importados dMarcas no caso de pedidos protocolados em papel



=A =/ =4 =4 =
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Localizacdn3.6.2 Pedido de Registro de Marca peticionado papel.

Inciso | do art. 124 da LRirientagdes adicionais sobre estilizagdo de monumentos e simbolos oficiais
Localiza¢éo5.8.1 Sinal irregistravel por seu carater oficial ou publico

Caducidaderegistrosna classificacdo nacional e justificativa para o desuso da marca

Localizagéo 6.5.3 Investigacdo de uso e comprovacdo de uso da madad5.5 Desuso por razdes
legitimas

Orientagdes sobre declaracéo de atividade para o requerente de peticdo de transferéncia
Localizacdn3.6.2 Pedido de Registro de Marca peticionado em paped.5.3 Observacdesspecificas
para o formulario eletrénico de peticao

Instrucbes para numeracao de paginas em pedidos e peticdes protocoladas em papel

Localiza¢an3.6.5 Protocolo do pedido ou peticédo
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1 DisposicOes gerais

1.1 Normas aplicaveis ao exame de marcas

Sao aplicaveis ao exame de marcas:

1 A Constituicdo Federal:
QArt. 5°- (...)

XXIX- a lei assegurara aos autores de inventos industriais privilégio temporario para
sua utilizacdo, bem como protecéo as criacdes industriais, a prgglade das marcas,

aos nomes de empresas € a outros signos distintivos, tendo em vista o interesse social
e o desenvolvimento tecnolégico e econdmico do Pais;

i Tratados e convencdedos quais o0 Brasil seja signataribonvencao da Unido de Pai@&JP) éicordo de
Comércio Relacionado aos Direitos de Propriedade Intelectual (TRIPS), ou aqueles a que o pais vier a ad
Cabe ressaltar que o acordo TRIPS nao apresenta normas autoaplicaveis ao exame de marcas, porém
uma série de obrigacdesssumidas pe governo brasileiro no sentido de estabelecer um patamar minimo
de protecdo em matéria de propriedade intelectnal legislacao interna sobre o assunto.

1 ALein®9.279 Lei chPropriedade Industrial (LPI), de 14/05/96.

1 Toda norma que tenha vinculagdo aelacdo com o Direito da Propriedade Industriam seu sentido
lato, aindaque contidas em outros diplomas legais, tais como as legislacdes civil e comercial e a relativa

direito de autor.

1.2 Meios de comunicacéo oficial

O meio de comunicacgéo oficial ddRI é a Revista da Propriedade Industrial, disponivel no portal do Instituto, no
formato PDF.A publicacdo da RPI ocorre todas as tefeaas, exceto em feriados, quando é publicada no
primeiro dia util imediatamentsubsequenteA observancia da data gmiblicacdo na RPI é importante, pois inicia

a contagem dos prazdsgais aplicaveis aos pedidos, registros e peticdes de marca.

O INPI disponibiliza ainda a RPI em formato XML com a finalidade de auxiliar a leitura dos dados divulgados
revista por simasparticulares de gestdo e acompanhamento de processos. Este formato, todavia, ndo é o meit

oficial de publicacé@o do INPI.

Existem também outros meios néo oficiais e acessorios de informacgdo, como o sistgErible a pesquisa na

base de marcas, da#ios na se¢cad®@.11 Acompanhamento de processos

1.3 Meios de protocolo de pedidos e peticdes

Ha duas formas de se encaminhar um pedido de registro ou peticdo de marca ao INPI:

a) Pelainternet, por meio do sisteneaMarcas, disponivel no portal do INPI;

b) Pelo formulario em papebisponivel para impressdo em nosso Portal e entregue presencialmente na
sede do INPI do Rio dianeiro, em uma das unidades do Instituto distribuidas pelos Estados
encaminhado via Corre$ pela modalidade Aviste Recebimento (A.R.), conforme estabelecido em
Decreto presidencial s/n° de 15 de abril de 1991.
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1.4 Data e hora do protocolo
A data e hora do protocolo para os requerimentos eletrdnicos (pedidos de registro e peticbes de marca
encaninhados por meio d@-Marcas, sera a mesma do envio do formulario eletrénico e estara disponivel no

comprovante de envio do respectivo requerimento.

Para os protocolos em papel, a data e hora de seu protocolo sera registrada na etiquetéodelpr@regnte na
via do INPE& navia do usuarioNo caso de envio vigostal a data e a hora de protocolo sera igual a data e a hora

do registro do Aviso de Recebimento (A.R.) @wrseios.

1.5 Legitimidade para a pratica de atos

Pessoas fisicas ou pessoas juridicas domiciliadas no Brasil
Podem praticar atos no INPI as pessoas fisicas ou juridicas domiciliadas mulppéndentemente de possuir ou

nao procurador.

Para as pessoas fisicas ou juridicas de direito privagitimidade para requerer pedidos ou traasfncias de
pedido ou registro de marcde produtos ou de servicpslepende do exerciciticito e efetivode atividade
compativel com os produtos ou servi¢cos que o sinal visa assinalar, nos termos do art. 128, § 1fferh&¢oes

adicionais podem sabtidas no itenb.5 Analise da legitimidade do requerente

Para as marcas coletivas e de certificacdo, existem condi¢cdes especiais para o requerimento estabelecidas no

128 8§ 2° e 3° da LPI, conforme inforgdas contidas no iterf.5.5 Marcas coletivas ou de certificacéo

Pessoas fisicas ou pessoas juridicas domiciliadas no exterior
Requerentes domiciliados no exterior devem constituir um representante legal no Boagiheio de instrumento

de procuracdo quénclua poderes para receber citacfes judiciais, conforme estabelece o art. 217 da LPI.

A legitimidade para requerer pedidos ou transferéncias de pedido ou registro de @ngeoduto ou servico
também depende dexercicidicito e efetivode atividade compativel com os produtos ou servigos que o sinal visa
assinalar, nos termos do art. 128, 8d& LPI. Informacdes adicionais podem ser obtidas no &émAnalise da

legitimidade do requerente

Para as marcas coletivas e de certificacdo, também existem condi¢cdes especiais para o requerimento estabeleci

no art. 128 88 2° e 3° da LPI, conforme informac¢des contidas no5téra Marca coletivas ou de certificacao

Procuradores
Qualquer pessoa pode atuar como procurador junto ao INPI. A procuracdo € o documento através do qual
requerente elege umepresentante legal, seja ele um advogado, esuritorio de advocacia, um agente, ouspea

fisica para representar seus interesgaso ao INPI.

Para que esse documento seja considerado valido pelo 6rgdo, é necessario que contenha os dados do outorgat
do outorgado,os poderes que estdo sendo concedidos, além de data, local e assidatwatorgante. Essa
procuracdo deve ser redigida gmortugués e, caso o original esteja em outro idioma, o usuério deve apresentar a

sua traducéo, nao havendo necessidadepeesentacdo de legalizagdo consular e reconhecimento de firma.
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O instrumento deprocuragdo deve ser apresentado no momento do primeiro ato da parte (procurador) no
processo, seja napresentacdo de um pedido de registro ou de uma peticdo de marca, ou em até 60 dias da dat

do protocolo do pedido de registro aa peticéo.

Caso a prazracdo ndo seja apresentada no prazo devido, o pedido serd definitivamente arquivado, conforme
estabelecido nd8 2°do art. 216 da LPInformagdes adicionais sobre o exame do instrumento de pegELD

podem ser obtidas no iterd.6.1 Procuracao

1.6 Prazos

Os prazos estabelecidos na LPI, como regra geral, come¢am a ser contados a partir da data de publicagfio na R
contagem iniciese no primeiro dia util apés a publicacdo e se baseia em dias contipds.o fim do prazo
estipulado, extinguese o direito de praticar o ato, exceto quando couber devolucdo de prazo, nos ternass do
221da LPE da Resolugan® 21/2013, por evento imprevisto, alheio a vontade da parte, que a impeca de praticar

o ato.

1.7 Retribuicbes
As retribuicdespelos servicos do INPI estdo expressas na Tabela de Retribuicdes, disponivel rif@sagim
Cust&, referente & Marca no portal doINPIl. Na Tabela de Retribuicdes, os valores sdo distintos para

peticionamento em papel e para peticionamento eletronigste Ultimo sdeneficia de desconto.

Por forca da Resolucdo INPI/PR n° 129/2014, descontos também s&o aplicaveis a: pessoas nature
microempresas; microempreendedor individual e empresas de pequeno porte, assim definidas na Lei
Complementar 123, de 14eddezembro de006; cooperativas, assim definidas na Lei n® 5764, de 16 de dezembro
de 1971; instituicbes de ensino e pesquisa; entidades faesriucrativos, bem como 6rgaos publicos, quando se

referirem a atos proprios.

As retribuicdes séo efetuadas pmeio da Guia de Recolhimento da Unido (GRUApaumento de arrecadacao do
INPI. Caso tenha recolhido retribuicadesnecessariap requerente podera solicitar sua devolugdo mediante
peticdo especificagpenas em papel, ndo disponivel para envio eletroricatase de um servico isento (Codigo
801) que se encontra na Tabela Betribuigcbes da Diretoria de Administragdo do INPI (DIRAD) e devera obedecet

aos procedimentos regulamentados por eBliaetoria.

1.8 Aproveitamento de atos das partes

O INPI aproveita oatos das partes, sempre que possivel, fazendo as exigéncias cabiveis, conforme disposto 1

art. 220 da LPI.

1.9 Atendimento ao usuario

Atendimento virtual
O usuario pode enviar suas duvidas e questionamentos pelo sisteaia Conosé) acessivel na primei@agina
do Portal do INPINo formuléario referente agFale Conos@ o requerente deve selecionar o Assunto/Area de

Interesse de acordo com a duvida guestionamento
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1 Webmaster duvidas referentes a utilizacdo tyine senha ou ao cadastro para aceass servigos do-e
INPI.

1 Marcas- Como Registrardividas relacionadas aos procedimentos para solicitar um registro.

1 Marcas- Processos Acompanhamentiformagdes sobre andamento de processos de marcas.

1 Recursos e Processos Administrativos de Nulidageestdes referentes a pedidos, registros ou peticbes

de marca em fase de recurso ou processo administrativo de nulidade.

O INPI encaminha a resposta paraimail informado no campo especifico do formulario do sistema Fale Conosco.

Atendimento presencial
O aendimentopresenciadda Diretoria de Marcas se da por meio das vistas de processo, que devem ser solicitada

por meio doe-mail vistamarcas@inpgov.br. Na mensagem, devem constar:

1 Numero do processo;
 Marca;

M Motivo da vista.

A Diretoria de Marcas determina data e hora de comparecimento a sede do INPI (Rua Sdo Bento, n°1) em respa

por email. As vistas consistem na visualizagdo dos autos depsocacompanhada por funcionario do Instituto.

Além desse atendimento realizado pela DIRMA, o INPI dispde de recepcdes em todo o pais, responsaveis
protocolar o pedido deegistro ou a peticdo de marcas formulados em pafekcepcdo na sede do INRI Rio de
Janeiro funcionalas 10h as 16h e 30min, porém existem diferencas de horariofudeionamento em outros
Estados. Os enderecos, telefones e horarios de funcionamento de cada recepgao do Instituto podbtidesma
secdodEnderecos e TelefoneS Y @& v dzS Y nd poriakda Iasktuto.

Atendimento telefbnico

A Diretoria de Marcas disponibiliza um telefone para atendimento aos usuarios, de sdgiada sextdeira,
entre 8h e 17h: (213037-4352.

1.10 Acesso a informacéao
A Lein®12.527, de 18 de vembro de 2011, também conhecida como Lei de Acesso a Informacdo, regulamentads
pelo Decreto n.724, de 16 de maio de 2012, estabeleceu diretrizes para o acesso a informagdo na Administrag

Publica, buscando ampliat@nsparéncia e facilitar o acesdos cidadéos as informagoes.
Em consonéancia a Lei de Acesso a Informacao, o INPI disponibiliza as seguintes ferramentas:

1 Revista d Propriedade Industrial (RPue é o meio deomunicacao oficial do INPdescrito no item
1.2 Meios de comunicacao oficial

1 Sistema BshINP| descrito no itenB8.11.1 Sistema Esh-INP}

1 Pesquisa na base de dadgsie inclui a visualizacdo de peticbes e documentos constantes dos pedidos e
registros conforme descritmo item3.11.2 Pesquisa na base de Margas

9 Sistema Fale Conosatescrito no iteml.9 Atendimento ao usuari@ Atendimento virtual.


file://zeus/SEPES/dirma_manuais/Manual%20de%20Marcas_MarcasDoc/vistamarcas@inpi.gov.br

16
2 O que é marca

2.1 Definicdo
Marca é um sinal aplicado a produtos ou servigos, cujas fun¢des principais sédo identificar a origem e disting

produtos ou servicos de outrddénticos,semelhantes ou afins de origem diversa.

De acordo com a legislacéo brasileira, sdo passiveis droegpmo marca todos o0s sinais distintivos visualmente
perceptiveis, ndo compreendidos nas proibicdes legais, conforme dispostd. rii®22rda Lei n® 9279/96 (Lei da

Propriedade Industrial).

2.2 Natureza

Quanto a sua natureza, as marcas sao classificadas demproduto, de servico, coletiva e de certificacao.

Marca de Produto

Marca de produto € aquela usada para distinguir produto de outros idénticos, semelhantes ou afins, de origer

diversa (art. 123, inciso |, da LP1).

Marca de Servico
Marca de servico é amla usada para distinguir servigco de outros idénticos, semelhantes ou afins, de origem

diversa (art. 123, inciso I, da LPI).

Marca Coletiva

Marca coletiva € aquela destinada a identificar e distinguir produtos ou servigos provenientes de membros de ur
pessoa juridica representativa de coletividade (associagdo, cooperativa, sindicato, consorcio, federaca
confederagéo, entre outros), de produtos ou servicos iguais, semelhantes ou afins, de procedéncia diversa (a
123, inciso lll, da LPI). A marca cekepossui finalidade distinta das marcas de produto e de servi¢o. O objetivo da
marca coletiva é indicar ao consumidor que aquele produto ou servigco provém de membros de uma determinad

entidade.

Podem utilizar a marca coletiva os membros da entidade detardo registro, sem necessidade de licenca de uso,
desde que estejam previstos no regulamento de utilizacdo da marca. Por sua vez, o titular da marca pot

estabelecer condicdes e proibigs de uso para seus associagos meio de um regulamento de utidigzdo.

Marca de Certificacéo

Marca de certificacdo € aquela usada para atestar a conformidade de um produto ou servico com determinade
normas, padrées ou especificacbes técnicas, notadamente quanto a qualidade, natureza, material utilizado
metodologia enpregada (art. 123, inciso Il, da LPI). A marca de certificagdo possui finalidade distinta das marcas
produto e de servico. O objetivaipcipalda marca de certificacao € informar ao publico que o produto ou servico

distinguido pela marca esta de acordom as normas ou padrdes técnicos especificos.

Nos moldes da LPI, a marca de certificacdo deve ser utilizada somente por terceiros que o titular autorize con

forma de aestar a conformidade do produto oservigo aos requisitos técnicos; ou seja, destieaapenas a
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certificacdo de terceira parte. Estando cumpridos os requisitos, o interessstdoapto aincorporarem seu

produto ouservigo a marca de certificacdo do titular do registro no INPI.

Cabe ressaltar que uma marca desta natureza ndo substiui dispensa os selos de inspecdo sanitaria ou o
cumprimento de qualquer regulamento ou norma especifica para produtservico estabelecido pela legislacéo

vigente.

Obter uma marca de certificacdo ndo exime a responsabilidade de quem deve garantir dadpiatio
produto/servico, que é o préprio fornecedor, assim definido no Codigo de Protecdo e Defesa do Consumidor (Lei
8.078/90).

2.3 Formas de apresentacao

No que se refere as formas graficas de apresentacdo, as marcas podem ser classificadas em ndignmativa,

mista e tridimensional:

Marca Nominativa
Marca nominativa, ou verbal, é o sinal constituido por uma ou mais palavras no sentido amplo do alfabeto roman
compreendendo, também, os neologismos e as combinacdes de letras e/ou algarismos r@ftanasabicos,

desde que esses elementos ndo se apresentem sob forma fantasiosa ou figurativa.

TREZENTOS | A IRREVERENTE]
OITENTA CORONA VARIG XIX AtlanTIca CIA

Marca Figurativa

Marca figurativa, ou emblematica, é o sinal constituido por:

1 Desenho, imagenfigura e/ou simbolo;

1 Qualquer forma fantasiosa ou figurativa de letra ou algarismo isoladamente, ou acompanhado pol
desenho, imagem, figura ou simbolo;

9 Palavras compostas por letras de alfabetos distintos da lingua vernacula, tais como hebraic,acabieo
etc;

1 Ideogramas, tais como o japonés e o chinés.

Nas duas Ultimas hipoteses elencadas, a protecdo legal recai sobre a representacaodgsifieaas e do
ideograma em s ndosobre a palavra ou expressdo que eles representam, ressalvada edaul# o requerente
indicar no requerimento a palavra outermo que o ideograma representa, desde que compreensivel por uma

parcela significativa do publico consumidor, caso em guetsgpretara como marca mista.
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Marca Mista
Marca mista, ou @mposta, € o0 sinal constituido pela combinacdo de elementos nominativos e figurativos ou

mesmo apenas palementos nominativos cuja grafia se apresente sob forma fantasiosa ou estilizada.

. SONY ==
Light NESHE

Marca Tridimensional
Marca tridimensional é o sinal constitlo pela forma plastica distintiva em si, capaz de individualizar os produtos

ou servicos a que se apliddara ser registravel, a forma tridimensional distintiva de produto ou servico devera

estar dissociada de efeito técnico.

g

2.4 Principios legais
SAo trés os principios fundamentais que regem o direito de marcas:
9 Territorialidade

1 Especialidade

I Sistema atributivo
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2.4.1 Territorialidade
O artigo 129 da LPI consagra adnpipio da protecdo territorialj dzI y R2  LINISpéoQibidads $i& madca
adquirese peloregistrovalidamente expedido, conforme as disposi¢cdes desta lei, sendo assegurado ao titular se

uso exclusivo em todo o territério naciofiale @

Portanto, a protecdo conferida pelo Estado ndo ultrapassa os limites territoriais do pais.

Marca notoriame nte conhecida
Apresentase como excegdo ao Principio da Territorialidade a prote¢céo conferida & marca notoriamente conhecid:
nos termos dart. 6 Bis da Convenc¢éo da Unido de Paris (CUP), que dispde:
Art. 6 Bis. Os paises da Unido comprometese a recusaou invalidar o registro, quer
administrativamente, se a lei do pais permitir, quer a pedido do interessado e a
proibir o uso de marca de fabrica ou de comércio que constitua reproducao, imitagéo
ou traducéo, suscetiveis de estabelecer confuséo, de umanga que a autoridade
competente do pais do registro ou do uso considerpie nele é notoriamente
conhecida como sendo ja marca de uma pessoa amparada pela presente Convencao, e
utilizada para produtos idénticos ou similares. O mesmo sucedera quando a parte

essencial da marca constitui reprodugéo de marca notoriament®nhecida ou
imitacdo suscetivel de estabelecer confusdo com esta.

Por essa regra unionista, o Brasil comprormste na qualidade de signatario da Convencéo, a recusar ou invalidar
registro desinalque constitua usurpagdo de marca regularmente protegida, via depdsito ou registro, em outro pais
também membro da Convencaquando esta for notoriamente conhecida no pais, independentemente de estar

previamente depositada ou registrada no Brasil.(h26 da LPI).

A aplicagdo desta norma pode dar de oficio ou a requerimento do interessado, ocorrendo de oficio quando se

julgar que anotoriedade é suficiente a ponto de dispensar a producado de provas.

Os procedimentos para o exame de oposi¢cdesm bae nos aigos 126 da LPI e 6° bis da &33P detalhados no

item 5.12.3 Oposicao com base no art. 126 da. LPI

Prioridade unionista
A reivindicacdo de prioridade unionista € prevista na Convencdo da Unido de Paris q&idB) também
contemplada no art. 127 daei da Propriedade Industrial:
Art. 127. Ao pedido de marca depositado em pais que mantenha acordo com o Brasil
ou em organizacao internacional que produzafeito de depdsito nacional, sera

assegurado o direito deprioridade, nos prazos estabelecidos no acordo, ndo sendo o
depoésitoinvalidado nem prejudicado por fatos ocorridos nesses prazos.

Tal mecanismo permite que a data de prioridade do pedido no Brasil passe a ser a mesma do pedido/regist
estrangeiro, desdgue atendidas as seguintes condicoes:
a) O requerente tem até 6 (seis) meses, da data do primeiro depdsito em pais signatario da CUP, pa
depositar pedido de sindéntico no Brasil;

b) A reivindicagdo da prioridade sera feita no ato do depdsito, podendouggeraentada dentro de 60
dias por outras prioridadeanteriores a data do depdsito no Brasil.
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c) A reivindicacdo de prioridade devera ser comprovada por documento habil da origem, contendo c
numero, a data e a reproduc&in pedido ou registro, acompanhado tfadugdo simples, cujo teor
sera de inteira responsabilidade do requerente.

d) Se nédo for efetuada no momento do depdsito, a comprovagdo devera ser feita em até 4 meses
contadbs da datado depdsito, sob pena daerda da prioridade e subsequente republicacopedido.

e) Em se tratando de prioridade obtida por cessao, o documento correspondente devera ser apresentad
junto com o prépriacdocumento de prioridade.

As instrucdes para o exame de pedidos com prioridade unionista estdo dispostas nos.6t@n®ocumento

comprobatorio de prioridade unionista 5.4.6. Especificacéde pedidos com prioridade unionista

2.4.2 Especialidade

A protecdo assegurada a marca recai sobre proslwio servigos correspondentes a atividade do requerente,

visando a distingdbsde outros idénticos ou similares, de origem diversa.

Marca de alto renome
Apresentase como excec¢do ao Principio da Especialidade a protecdo conferida as marcas considerddtias d
Renome, protegidasm todos os segmentos mercadoldgicos, nos termos do art. 125 ddA Pharca registrada

no Brasil considerada de alto renosera assegurada protecéo especial, em todos os ramos de atiVidade

Ao contrario do que se observa naso das marcas notoriamente conhecidas, ou seja, a ndo obrigatoriedade de
registro prévio ndBrasil para a observancia do disposto no art. 6 bis da CUP, esta protecdo especial, que derroge
principio da especialidade, s@éssivel se a marca ja estivesvilamente registrada nos termos da Lei, conforme

se depreende do art. 125, acima transcrito.

Reconhecido o alto renome da marca, consoante a Resolugéo INPI/PR n°® 107/2013, de 19/08IR®P13ara a
anotacdo correspondente em seus cadastros e toda myg@o ou imitagdo da marca, suscetivel de causar

confuséo owrejuizo para sua reputacdo, sera proibida.

Os procedimentos para o exame dos pleitos fundamentados no alto renome encesgrams itenss.12.2

Oposi@o combase no art. 125 da LLie 9.6 Alto renome

2.4.3 Sistema atributivo
O sistema de registro de marca adotado no Brasil € atributivo de direito, isto €, sua propriedade e seu uso exclus

s6 sacadquiridos pelo registro, coofme define o art. 129 da LPI.

O principio do carater atributivo do direito, resultante do registro, se contrapde ao sistema dito declarativo de
direito sobre amarca, no qual o direito resulta do primeiro uso e o registro serve apenas como uma simples

homologacéo de propriedade.

Como regra geral, aquele que primeiro depositar um pedido @eva prioridade ao registro. Todavia, essa regra

comporta umaexce¢do denominada direito do usuario anterior.
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Usuario anterior

Constituise excegdo a regra o usuade boa fé que comprovar a utilizacéo anterior, ha pelo menos 6 meses, de
marca idéntica osemelhante, para 0 mesmo firoapaz de causar confusdo ou associagéo indenaatermos do

§ 1°do Art. 129 da LPI:

QArt. 129. (..))

8 1° Toda pessoa que, de boa,fna data da prioridade ou depdésito, usava no Pais, ha
pelo menos 6 (seis) meses, marca idéntica @emelhante, para distinguir ou certificar
produto ou servigo idéntico, semelhante ou afim, tera direito de precedéncia ao
registroa

Assim, quando preenalids o0s requisitos acima, pode ser reivindicado o direito de precedéncia ao registro,
devendo, para tanto, cequerente apresentar oposicao ao pedido de registro formulado por terceiros, instraindo
de provas suficientes para caracterizaugo no pais, naonformidade do disposto no § 1° do art. 129 da LPI e

fazendo prova do depdsito do pedido de registro da manoa,termos da LPI.

Informagbes adicionais sobre os procedimentos de exame dos pleitos fundamentados no § 1° do art. 129 da L

podem serencontadas no itenb.12.5 Oposicdacom base no § 1° do art. 129 da LPI

2.5 Repressédo a concorréncia desleal
O sistema juridico brasileiro de repressao a concorréncia desleal repousa em lei especial e dispositivos decorren
de tratadosinternacionais e legislagdo nacional. Nenhuma lei interna defim®reorréncia desleal, sendo a

definicdo comumente aceita petibutrina aquela constante do art. 10 bis (2) da CUP, que assim expressa:

@Art. 10 bis: (...)

2 - Constitui ato deconcorréncia desleal qualquer ato de concorréncia contrario aos
usos honestos em matéria industrial owomercialo

Desta normada Convencaaonsta uma lista ndo exaustiva de atos que devem ser reprimidos por constituirem

concorréncia desleaDentre essesatos, interessanos destacar os seguintes:

1 Qualquer fato capaz de criar, por qualquer meio, confusdo ou associacdo indevida com o estabeleciment
os produtos ou atividade industrial ou comercial de utoncorrente;

1 As indicacGes ou alegacdes cuja utiiémano comércio seja suscetivel de induzir o publico a erro sobre a
natureza, o modo déabricacdo, as caracteristicas, 0 emprego ou a qualidade das mercadorias.

1 Para a aplicacdo das normas que reprimem a concorréncia desleal, mais especificamente @ que ¢
respeito a aplicacdo de um doseios pelos quais o legislador considerou possivel proteger os direitos
relativos a propriedade industrial (art. 2°, inciso V, da Lédyera ser observado, no contexto das
impugnacdes apresentadas, se:

1 Existe relacdo deoncorréncia entre as empresas ou as pessoas, em razao das atividades socia
desenvolvidas;
1 O ato do depodsito configura pratica contraria aos usos honestos em matéria industrial ou

comercial;
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1 O impugnante tem o direito alegado amparado por legislacbesdifpas.

A repressdo a concorréncia desleal na esfera administrativa-a¢eaos fatos que poderdo ser perturbadores da
ordemconcorrencial, via outorga de direitos de propriedade industrial, tais como préaticas adversas as regras étic:

de competicdo medinte registro de marcas que induzam a um desvio fraudulento de clientela.

Configurada a hipétese de, pela legitimac¢@o do uso do sinal mediante registro, haver confuséo ou associag
indevida entreestabelecimentos, produtos ou atividades industriais ou eamais de um concorrente, o registro

deve ser negado a luz ddspositivos legais aplicaveis ao caso, previstos na LPI.

As regras para apreciacdo, em sede administrativa, das normas dispostas nos arts. 2°, inciso V, da LPI e 10° bi

CUPegencontramsedetalhadas no iten®.122 Oposi¢ao com base em concorréncia desleal
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3 Como formular um pedido de registro ou uma peticao de marca
O INPI oferece doiseibsparaa apresentacade pedids de registroe peticdesde macas:

i Sistema eMarcas para o envio de pedidos e peticies de maoimimente eletrénico;
1 Formulariosem pape| para a apresentacdo de pedidos e petichas recepcdes do Instituto distribuidas

pelo Brasil, que recebem também os requerimentos encaminhpdins Correios.

Nesta secdo, é possivel encontrar as informacfes necessarias para efetuar o depdésito de pegidiemlo de

peticbes nas duas modalidades disponiveis, além de orientagcdes sobre 0 seu acompanhamento.

O requerente que optar pelo depositeletronico, além de se beneficiar dos descontos constantes da Tabela de
Retribuigcbes, tera acesso simplificado a visualiza¢do do progqasiscos documentos j& sdo enviados em formato
digital. O requerimento em papel, além t|r um custo maior, necessitser previamente digitado e digitalizado
para ser visualizado nos sistemas de informacdo da Diretoria de Maréms. ddsso a opcao pelo depdsito

eletrdnico encontrase alinhada a politica de sustentabilidade, evitaisdam gasto desnecessario de papel.

3.1 Cadastro no e-INPI
O primeiro passo para apresentar um pedido de registro ou uma peticdo de marca € o cadastro noesisteina

gue possibilita 0 acesso aos servi¢os da Diretde Marcas.

Este cadastro é obrigatorio para toda pessoa fisica ou juridica que goéaoiarservicos ao INPI e funciona para
todas as diretorias do Instituto. O proprio interessado, seu advogado, representante legal ou agente d.
propriedade industial (API) podera cadastrar uma identificacdo eletrdnica, composta por login e senha, pare

autenticar seu acesso ao sistema.

3.1.1 Preenchimento do formulario de cadastro no e -INPI

Inicialmente, é necessario acessapayina de cadastro do-tNP| e escolher sua modalidade de cadastro: como
Cliente, para pessoas fisicas ou juridicas domiciliadas no pais que irdo efetuar o depdsito por conta prépria,
como Advogado/Procurador sem libiacdo especial, para usuarios que atuam como representante legal de
outrem. Cumpre notar que o cadastro de escritérios e Agentes da Propriedade Industrial se d&a através da Comis:
de Agentes da Propriedade Industrial (COCAPI), no préprio INPI. Aaspfiswas ou juridicas ndo domiciliadas no

pais devem observar o contido na seao Legitimidade para a pratica de atos

ApOs aceitar 0 "termo de ades&o" ao sistemEN®I, em que constam as condi¢des gerais ddige o interessado

deve preencher os dados do formulario de cadastro, crianddogim (nome de usuario) e senha.

A senhadeve conter o minimo de 6 (seis) e 0 maximo de 10 (dez) caracteres, podendo conter letras e nUmeros ¢
os dois itens, sem espacosadutilize caracteres especiais do tipo &, !, %, ?, hifens ou aspagin® a senha sao

do tipo case sensitiyeou seja, 0 sistema diferencia as letras mailsculas das minUsculas em seu registro.


http://www.inpi.gov.br/portal/artigo/cadastro_nos_servicos_inpi
http://www.inpi.gov.br/portal/artigo/cadastro_nos_servicos_inpi

Observacdes

a) A senha é de uso pessoal e intransferin@lp devendo ser transmitida a terceiros. O ideal é que o
requerente/titular da marca tenha uma senha e seu procurador ou representante legal tenha outra.
N&o € necessério que o representante legal saiba a senha do requerente/outorgante para emitir ume
GRU.Além disso, a transmissdo da sua senha pode acarretar problemas futuros, como o uso na

autorizado ap6s uma eventual destituicdo de procurador.

b) O usuario deve manter o seu cadastro no INPI atualizado, jA que é unicamente com base h:
informacdes cadastraique o Instituto poderd contatid. Da notificacdo de oposicdo a expedi¢do do
certificado de registro, tudo depende da consisténcia das informacdes sobre o requerente e/ou seL
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procurador. Portanto, toda e qualquer mudanca de dados, além, é claro, dejgerislteracdes que
interfiram no curso do processo junto ao INPI, deve ser comunicada ao 6rgao.

Instrucdes para preenchimento de dados

Apesar de o sistema-I&PI disponibilizar uma ferramenta de ajuda ao preenchimento do cadastro, cumpre

esclarecer algunpontos relacionados aos dados do requerente, uma vez que algumas informagfes preenchida

nessa etapa sao migradas automaticamente para o formulario eletrénico do sistbtaecas.

Os dados do requerenteou seja, os dados da pessoa, fisica ou juridiea,splicita o registro da marca no INPI

que devem constar no formulario séo:

Campo que constara
automaticamente no
formulario

Observacdes

Nome completo

Deve ser preenchido o nome (pessoa fisica) ou razdo social (pessoa
juridica) completos e sem abreviages.

Endereco completo

O endereco deve constar de logradouro, nimero, bairro,
complemento, cidade, UF e CEP; caso o requerente seja residente n
exterior, o CEP deixa de ser necessario.

Natureza juridica do
requerente

De acordo com & abela de Retribuicdes , alguns servigos tém o valo
de sua retribuicdo reduzidos em 60% quando devido por pessoas
naturais; microempresas; microempreendedores individuais;
empresas de pequeno porte eapperativas assim definidas em lei;
instituicBes de ensino e pesquisa; entidades sem fins lucrativos, bem
como por érgaos publicos quando se referirem a atos préprios.
Portanto, o correto preenchimento da natureza juridica proporciona o
desconto automaticono momento de emisséo da Guia de
Recolhimento da Uniéo.

CPF ou CNPJ, conforme o caso

O usuério deve estar atento para o preenchimento desses campos: (
CPF deve ter 11 digitos, assim como o CNPJ deve possuir 14 digitos
permitido apenas um cadastro poiICNPJ ou CPBurante o
preenchimento, deve ser observado se 0 home ou raz&o social
informados correspondem efetivamente ao CNPJ ou CPF a serem
cadastrados, a fim de evitar a vinculacdo de CNPJ ao nome de uma
pessoa fisica ou um CPF ao nome de uma pessodajca.

E-mail

E importante que o usuério informe seu @nail corretamente. Da
mesma forma, é fundamental que o-mail em questéo seja acessado
com relativa frequéncia pelo usuario, uma vez que a Diretoria de
Marcas pode, eventualmente, entrar em contattom o usudrio através
desse canal.



http://www.inpi.gov.br/portal/artigo/quanto_custa_marcas
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3.1.2 Alteracao de dados no cadastro e -INPI

As alteracbes de dados no cadastro, com exce¢do dos descritos abaixo, podem ser feitas diretamente pe

requerente, no moédulo GRU, disponivel na primeira pagina do portal.
a) O CPF e CNPJ ndo podem ser alterados, ja que o cadastro com um novo CPF ou CNPJ gera um n
cadastro. Caso tenha ocorrido uma fusao, incorporagdo ou algo semelhante, existe o servigo especifi

para este procedimento, a transferéncia, aplicavel aos pedidogistres de marca anteriores a fusdo
ou incorporagéo.

b) O nome/razéo social bem comdanin podem ser alterados, porém a mudanca nao pode ser realizada
diretamente pelo requerente. Para altelds, o usuario deve acionarfeale Conosgoe indicar como
Assunto/Area de Interesse, o webmaster.

Para efetuar as alteracbes que podem ser realizadas diretamente pelo requerente, devem ser seguidos |
seguintes passos:

a) Acessar o modulo GRU, utilizandogin e senha previamente criados;
b) Clicar no nome/razéo social, para ter acesso ao cadastro;
c) Fazer as alteracdes necessarias;
d) Clicar no botéo "Salvar" e utilizar o link "Finalizar a Sessao" para sair.
Ao entrar no sistema novamente, as alteracogtageno cadastro estardo atualizadas.
Qualquer alteracdo em um dos campos descritos na sec¢do anterior deve ser efetuada antes da emisséo da G

Migrardo para o formulério eletrdnico tdo somente os dados que constavam a época de emisséo da GRU.

As alterac@s no cadastro do Modulo GRU néo afetam os dados do requerente ou titular constantes dos pedida

depositados anteriormente a modificacao do cadastro.

Os pedidos ou registros que tenham sido protocolados antes das alteracdes no sidieRleeede geracdcadGRU
s6 poderéo ter o nome, razdo social. sede ou endereco do requerente ou titular alterados mediante a apresentac:
de peticdo especifica e respectivo pagamento de retribuicdo, a saber, a peticdo sob o codigo 348 da Tabela

Retribuigdes do INRIAnotacdo de Alteracdo de Nome, Sede ou Endereco.

3.2 Tabela de retribuicdes e valores dos servigos
A tabela de retribuigcbes dos servigos prestados pela Diretoria de Marcas esta disponiezeiahalo INPle os
usuéarios degm consultédla, antes de efetuar o seu depdsito de pedido ou peticdo, para tomar conhecimento dos

valores de cada servi¢co, assim como dos descontos que o INPI concede a:

Pessoasaturais;

Microempresas
Microempreendedoregndividuais;
Empresasle pequeno porte;
Cooperativasssim definidas em lei;
Instituicbesde ensino e pesquisa;

Entidadessem fins lucrativos; e

=A =4 =4 =4 4 -4 -4 -4

Orgaosublicos, quando se referirem a atos proprios.


http://faleconosco.inpi.gov.br/faleconosco/
http://www.inpi.gov.br/portal/artigo/quanto_custa_marcas
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O requerente estrangeiro ou domiciliado no exterior fag aos referidos descontos desde que se enquadre nas
condi¢cbes anteriormente listadas, ficando excluidos, portanto, os casos de enquadramento empresarial qu

dependem de lei nacional.

E de inteira responsabilidade do depositante o conhecimento acerca ldo c@brado peloservico que deseja
solicitar. Havendo mudanca de valor do servico erdgrdatade emissdo da Guia de Recolhimento da UizRY) e
a data @ protocolodo pedido ou peticAa@orrespondente 0 requerente dever&omplementaro valor pagode
acordo com as orientacdes constantes do it8r8.1 Instrucdes para emissdo da GRNéste caso, auséncia de

complementacdo implicarformulacdo deexigéncia.

3.3 Emissao da GRU

Apbs ter realizado o cadastro ritistema elNP| o usuéario deve acessar 0 médulo GRU para gerar a Guia de
Recolhimento da Unido referente ao servico demandado a Diretoria de Marcas. Esta deve ser paga antes do en
do formulério de pedido deegistro ou peticdo de marcaos termos daResolucdo n26/2013 que instituiu o
médulo Marcas do Sistema Eletronico de Gestao de Propriedade Industtiahena de que os mesmos sejam

desconsiderados.

A GRU deve ser emitida mesmo quando se tratar ddceisentode pagamento

3.3.1 Instrugbes para emisséo da GRU
Apbs ter realizado o cadastro no SistemdNeIl, o usudrio deve acessar o médulo GRU para gerar a guia

correspondente ao servi¢o desejado, conforme orientacao a seguir:

a) No portal do INPI, o usuériede clicar no linksRU Guia de Recolhimento da Unjgmeenchendo, em
seguida, os campdsgine senha, previamente cadastrados.

b) Na péagina de emisséo, dese selecionar agzaoMarcasno campoUnidade

c) Depois, basta escolher o servico desejado digitando o respectivo codigo (exemplo: 389, 349, 377)
teclarEnter, ou escolher o servi¢co buscando pelo seu nome dentro da caixa correspondente.

d) Neste momento, é necessario que uspnaescolha se deseja efetuar o depdsito em papel ou no
formato eletrdnico, além de indicar as outras informagdes solicitadas, que variam de acordo com o tipc
de servigo.

e) No caso de unpedido de registro de marcgaprimeiro é perguntado qual a apresentagé® marca e
depois a sua natureza (informacgdes sobre as diferencas entre os tipos de apresentacdo e naturezas
uma marca podem ser encontradas na se£an que € marca

f) E exibida uma janela com uma prévia do servico soligitadsuario deve conferir o servico desejado,
bem como os dados informados, tais como apresentacdo ou natureza da marca ou o valor do servig
em questdo. Para finalizar, o usuario deve clicaf@mlizar Servigocaso tenha se enganado quanto a
escolha decservico ou ao preenchimento de quaisquer outras informacdes durante essa fase, acione ¢
botdo Cancelar Servigo

g) Por fim, basta ler atentamente as instru¢des na pagina de "Servico gravado com sucesso!" e acionatr
bot&o Emisséo da GRU

O usuario deve aci@n o botdode Novo Servicoapenas quando realizar outro servico da unidade escolhida. Ao
terminar a emissado da GRU, o usuario deve clicar n&iimtizar Sessdale forma a liberar os recursos do sistema

para outros usuarios.


https://marcas.inpi.gov.br/emarcas/
http://formulario.inpi.gov.br/e-inpi/internetCliente/Principal.jsp
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Observacédo

Caso queira denmadar 0 mesmo servico mais de uma vez, o usuério ndo deve reutilizar a guia: basta selecion:

novamente o0 mesmo servico de maneira que uma nova GRU seja emitida.

Orientacdes para preenchimento de campos

Campo Objeto da peticéo se refere a:

Ao emitir uma G@ de Recolhimento para apresentacdo de peticdo, em alguns casos, € solicitado o preenchiment

do campoO Objeto da peticdo se refere dem como o campBrocesso Administrativo

Peticionamento: | Eletrénico & | #fomre como se@ @ apresentagdo do senigo, en Papel ou Eletmnica.
O objeto da peticdo se refere a: | Especifique melhor o Objeto do servico, 3 | Detalke wais o oljeto da petigdo escolk

Processo Administrativo: fforme o Mdwmerm do Processo o qual o senvigo se efe

Confima

O campaObjeto da peticdo se refere apresenta duas opgdes de preenchimergm processo de registrou em
peticdo. A opgadaem processo de registrdeve ser assinalada caso o servigo solicitado se refira a um pedido ou um
registro de marca. Por exemplo, o servigamprimento de exigénciaelativo a uma exigéncia do INPI para o

usuario reapresentar especificacdo de pedidos ou produtos de acordo com o Classificador Internacional.

A opgdoem peticaq por sua vez, deve ser assinalada caso o servigo solicitado se refira a uma peti¢cdo. Continuan:
0 exemplo acima, um servico @@mprimento de exigénciapode ser relativo a uma peticdo, quando for para

apresentar documentos adicionais em decorréncia de uma peticéo de transferéncia.

Em ambos os casos, o usuario deve preencher o c&npmesso administrativologo abaixo ao campo do objeto

da peticdo, com o nimero do processo a que se refere o servico solicitado.
Exemplo:

Na RPIfoi publicada uma exigéncia para a peticdo de recurso ou de processo administrativo de nulidade. Nes
caso, para cumprir a exigéncia sudrio devera escolher a opg&m peticda Caso o usuario deseje apresentar

documentos de prioridade ou a procuragéo relativa ao gedilevera escolher a opcao erocesso de registro
Observacéo

Cabe lembrar que as tabelas descritivas de todos os servigcos, suas aplicacoes eaohjetase referem estéo

disponiveis no iten®.7 Quadros explicativos referentes as peticdoes

Quando o servigo se referir a algum ato publicado na &Pip, por exemplo,um cumprimento de exigéncia,
aparecera também o campoRevistaque, por sua vezdeve ser preenchido com o nimero da RPI na qual foi

publicado o referido ato.
Peticdo Vinculada

Quando o usuario for emitir uma GRU para apresentacdo de peticdo e escalpeéi@em peticdpno campo

objeto da peticéo, abrira um novo campieticao Vinculadaconforme a imagem abaixo.
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Tipo Documento: Peticionamento Eletrdnico
Numero: 827841647

Escolha @ Revists V| Sendo encontrar a RE! deseieda, cifgus no Bot

Revista:

Peticdo Vinculada: Leia-me
antes

| Escalha & Paticéo Vinculada
FEccolna a Paticao Vinculada
1810090224567 em 05/08/2009, Servico 348.1
018070023198 em 18/04/2007, Servigo 348.1
f810070017492 em 12/01/2007, Servico 339.1

| ¥ || Se ndo encontrar a Pelicao Viculag

Neste campo, aparecem as peticdes protocoladas para aquele processo. O usuario deve selecionar apena
peticdo anterior ja protocolada, vinculada a esse servigo referente asGlRitada. Caso a peticdo vinculada ndo
se encontre entre as listadas, o usuéario deve clicar no b@@ifirma para que seja disponibilizado um campo

para preenchimento manual.

Depois, basta finalizar e emitir a GRU correspondente ao servigo requerido.

Complementacédo de Retribuicbes
Guias de Recolhimento com valores a menor, inclusive por ocasido de mudancas na Tabela de Retribui¢cdes do |

podem ser complementadas antes da apresentacdo do pedido ou da peticdo para evitar exigéncias nesse sentidc

ApoGsacessar o médulo GRU com degin e senha, o requerente deve selecionar coumiddade a Administracao
Gerale preencher o codigo de servico 800 ou selecionar a opcao "Complementacdo de retribuicdo". Aparece
uma relagdo de guias pagas anteriormente nmpa "Guia Anterior". O requerente deve selecionar o numero da

guia anteriormente paga e informar o valor a ser complementado e depois clicar em confirmar.

ApGs o pagamento da complementacéo, a cépia do comprovante de pagamento deve ser encaminhado em ane
ao pedido ou peticdo, seja por peticionamento eletrbnico ou em papel, cabendo ressaltar que, para apresentar
formulario eletrénico, no campo destinado ao preenchimento do nimero da GRU, devera ser informado sempre
nuamero da GRU referente ao servicangipal, € nunca o nimero da GRU de complementagdo, que seguira no

formulario apenas como anexo.
Observacgoes:

a) Para ser complementada, a GRU deve ter sido pagmciliada. Caso ja tenha efetuado o pagatoe
da GRU e deseje complemed#a o usuario dever&speraraté o dia sbsequente ao pagamento,
guando 0 mesmo ja estara conciliadgassara a constaa lista de GRUs pagas.

b) A GRU deve ser complementadagetesmo requerente que a emitigio contrario, a GR@nterior
nao sera encontrada.

c) Quando a compleentacdo da retribui¢céo for solicitada por meio de exigéneiaimples pagamento
da giia decomplementacdo nasse configuracomo resposta. O cumprimento da exigéncia s6 sera
consideradacomo talapos a apresentac&empestivade peticdo especificpara talfinalidade

d) Guias decomplementagdmnéo sdo protocolaveis. Caso o requerente deseje quenopoovante de
pagamento conste @s aubs do processo, devera apresesapor meio de peticdo especifica, cujo
codigo de servigo € 381Apresentacdo de documentos.

e) Caso a complementacao ndo tenha sido efetuanlantariamentepelo usuarioe seja portanto,objeto
de exigéncia, o valor a ser complementado déwrresponder a diferenca necessaria para atingir o
valor do servico em vigor na data em que a exigéfocieespondida.
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3.4 Pagamento da GRU

De posse da Guia de Recolhimento da Unido emitida pelo sistema GRU, o usuario deve observar o seguinte:

a) O pagamento da GRt& rede bancaria deve ser obrigatoriamente realizado até o envio do Formulario
Eletr6nico, sob pena de servigo solicitado ndo ser considerado;

b) Apesar de a GRU gerada pos&uir i SN 2 G/ 2 y i Ndcampd JeBcimSnyaniusudaiv 2leve
efetuar o pagamento até a data em que pretende entrar com o pedidiata de vencimento da GRU
nao possui relacdoom os prazos administrativos estes devem ser estritamente observados pelos
requerentes de acordo com o gestabelecea Lei da Propriedade Industrial;

c) A emissdo da GRU, que corresponde a etapa de selecdo do servico pretendido, deverd ser efetua
obrigatriamente pelo requerente ou por seu procurador/agente da propriedade industridiou
preposto deste Ultimo), nunca por terceiros. Por esse motivo, 0 acesso ao sistema é condicionado
prévia identificacdo do usuario. Assim, a excecdo daepigténcia do fente da Propriedade
Industrial, 0 nome do usuario que acessa 0 sistema para a selecdo do servico e, consequente, emiss
da GRU constara impresso na guia gerada, vinculando o usuario em questéo ao ato praticado;

d) Cumpre observar que, para fins de validadies atos praticados pelo usuario que dependam de
pagamento de retribuicdo, o servico pretendido sera considerado como efetivamente pago somente
apoés a conci#icdo bancaria da respectiva GRU.

3.4.1 Pagamentos fora do expediente bancério

Pedido de registro de marc a
Para fins de pagamento da retribuicdo referente ao depdsito de pedido de registro de mala@ia, da operacao
bancéariaé considerada como a data efetiva do pagamento, ainda que aquela tenha sido realizada em horarios c

em dias durante os quais ndo hépediente bancério e desde que efetivamente comprovada.

Portanto, nos casos em que a operacgdo bancaria relativa ao pagamento do pedido for realizada até a data do en
do formulario eletrdnico, mas fora dos horarios ou dos dias de expediente bancasoadaideve encaminhar,

como anexo ao formulario eletrénico de pedido de registro, o comprovante digitalizado do pagamento da Guia d
Recolhimento da Unido (GRU) contendo claramente o n° da GRU, a data de pagamento e autenticagdo banc:

legiveis.

Todos @ pedidos de registro de marca sdo submetidos a um exame formal. Caso ndo tenha sido anexado
supracitado comprovante ou haja necessidade de esclarecer dividas sobre a efetiva data de recolpimderdo,

ser formulada exigéncia com este fim, a ser cudgmo prazo de cinco dias continuos a partir da data da
publicacdo da exigéncia. Nos casos de ndo cumprimento no prazo legal, o pedido sera considerado inexistente,

seja, ndo sera mais dado prosseguimento ao pedido.

N&o sdo aceitos como comprovante degamento os agendamentos de operacao bancaria.

Peticbes eletrbnicas
Para fins do pagamento da retribuicdo referente peticdes eletrOnecasta da operacdo bancaria é considerada

como a data efetiva do pagamento

Portanto, nos casos em que a operacao ldaiacrelativa ao pagamento da peticao for realizada até a data do envio

da mesma, porém fora dos horarios ou dias de expediente bancario, o usuario deve encaminhar, como anexo
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formulario eletrbnico de peticdo, o comprovante digitalizado do pagament&uia de Recolhimento da Unido

(GRU) contendo claramente o n°® da GRU, a data de pagamento e autenticacdo bancaria legiveis.

As peticbes sédo objeto de exame de conformidade, ocasido em que poderéo ser formuladas exigéncias, sobrett
a fim de que seja enviadcdpia digitalizada do comprovante de pagamento da GRU para que eventuais duvida:

sobre a efetiva data de recolhimento sejam esclarecidas.

O cumprimento de eventual exigéncia deve ser apresentado no prazo de 60 (sessenta) dias da data de publica

da exgéncia, sob pena de ndo conhecimento da peticdo eletrdnica por falta de pagamento.

N&o sdo aceitos como comprovante de pagamento os agendamentos de operacao bancaria.

3.5 Peticionamento eletronico pelo e -Marcas
Para ter acesso aos formularios eletrénicos deige e de peticdo, primeiramente é necessario que o usuario
efetue seu cadastro no sistemalBPI egere uma guia correspondente ao servico solicitado, para deealizaro

acess@or meio delogine senha.

E também fundamental que, antes de iniciar eguichimento, o usuario leia a Lei da Propriedade InchistiiPI)
n® 9279/96, bem como todos os itens desta secao, a fim de que obtenha mais esclarecimentos sobre como atu

junto a Diretoria de Marcas.

3.5.1 Acesso ao formulario eletrdnico

Para ter acesso aorimulario eletrbnico, o usuario deviagressar ne-Marcas preenchendo selbgin e senha e
clicando emAcessar Uma vez no sistema, o usuario deve inserir o numero da GRU devidamente paga (tambér
chamadod y 23342 YgYSNREO y2 OF YL O2 NMBaacaiz Yy RSy i Sz Of A OF

Cabe ressaltar que ndo devem ser inseridos, neste campo, niumeros de GRU de servigos dispensados de peti
especificados no item3.9 Servigs dispensados de peticionem tampouco os numeros de GRU de
complementacdo de retribuicdo, conforme descrito no ité.1 Instrucdes para emissdao da GRAb caso de
complementacdo, deve ser informado o nuimeda GRU do servico principaujo valor esta sendo

complementado. A guia de complementacao devera seguir como um anexo do formulério eletrénico.

O usuario tem 30 (trinta) minutos para efetuar o preenchimento do formulario eletrénico. Caso o tempo de sessa
se encerre durante o preenchimento, as informacdes lancadas até aquele momento séo salvas, bastando que

usuario facdogin novamente para continuar o preenchimento.


https://marcas.inpi.gov.br/emarcas/

31

INSTTTUTO 4
I ‘ NACIONAL e Forowlacio
DA PROPRIZEDADE - ..
A INOUSTRIAL ‘ll ®C ls Elatronico
Seja bem-vindo | Sair do Sistema
Sr(a) Requerente,
Antes de preencher os dados relativos ao seu Pedido de Registro de Marca ou Peticdo € necessaria a emissaoe o

pagamento da Guia de Recolhimanto da Uniao (GRU), atray jual sera solicitado o sevigo a ser efetuado pelo
INPI. Mo ¢as0 de estar solicitando 2 2% via do recibo, o masmo ente se1d disponibilizado se o usuério logado for

0 requerente, Seu procurador ou urn procurador do 2schitdrio coniratado
S:mes!éﬁsg(,g

Nio possui tus GRU 7 gere sua gquia aqui

Nosso Numero {(n” da GRU): Avancay >>

Observacbes

Cumpre lembrar que é por intermédio do nimero da GRU que a Diretoria deaMaonfirma a solicitacdo dos
servicos e a conciliagdo bancéaria dos respectivos pagamentos, sendo, portanto, dado fundamental relativo

retribuicdo, além de possibilitar a eventual recuperacdo da segunda via do recibo do pedido.

3.5.2 Preenchimento do formul& rio eletrdnico

Ao inserir o numero da GRU no campo apropriado, o usuario tem acesso ao formulario eletrénico de pedido ¢
registro de marca. No formulério, sdo migradas da GRU nao apenas as informacfes referentes ao requerente e
procurador (caso ele esta), como também alguns dadesatureza e forma de apresentacaoelativos a marca
requerida. Apenas os dados de natureza e apresentacdo da marca podem ser alterados no momento ¢

preenchimento do formulario eletrénico.

Os dados relativos ao procuradorse for o caso, reproduzem as informacdes cadastradas pelo préoprio
advogado/agente da propriedade industrial para sua identificagdo no momento de emissdo da GRU. Assim, cas
acesso ao formulario eletrénico seja realizado pelo procurador, o formuldad2t¢duas) informagdes bésicas: um
campo referente aos dados do requerente e outro relacionado aos dados do procurador. HA casos em que
procurador é cadastrado em um escritério de propriedade industrial, que também aparece no formulario

eletroénico.

Para os requerentes que ndo possuem representante legal, a seBsfilns Geraisfigura de forma mais

simplificada, sem os campos do procurador e do escritdrio.

Os dados de apresentacdo e natureza da marca sado carregados automaticamente com as informacéeasforneci
na GRU. O requerente deve observar se existe alguma inconsisténcia nesses dados e, caso exista, 0S campos p
ser atualizados. Para isso, o requerente deve clicar no idtirear. Se o requerente alterar um desses dados,

todas as informacdes preenidas no formulario até entdo serdo apagadas. Nesses casos, basta preenchel

novamente 0os campos Necessarios.
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Instrucdes para preenchimento de campos

Elemento nominativo da marca

O usuario deve preencher o elemento nominativo da marca, caso sua apresergajg nominativa ou mista,

conforme figura a seguir

Dados da Marca

Apresentagao da Marca: Mista
Natureza da Marca: Servigo

Alterar

Elemento Nominativo da Marca:
Marca possui elementos em idioma estrangeiro.

Imagem Digital da Marca: * Adicionar

Caso a marca seja tridimensional e ndo existam elementos nominativos a serem informados, o preenchimen

dege campo néo € obrigatdrio.
Se a marca contiver algum elemento em idioma estrangeirajele ter sua tradugéo indicada pelo usuério.

Para os casos em que a marca for mista ou tridimensional, o elemento nominativo da marca deve correspond

exatamente ao texto constante da figura enviada.

Havendo divergéncia entre o elemento nominativo conttatia imagem da marca e o declarado pelo usuério,
prevalecera o que consta na imagem. A Diretoria de Marcas pode efetuar corre¢cdes necessarias para que o ped
seja publicado sem divergéncias. Caso o requerente apresente imagem da marca cuja apresejgat@ergente

da descrita no formulario eletrénico, a correcdo da apresentacao sera efetuada, sempre prevalecendo o que cons

na imagem da marca.

A marca constante na imagem apresentada ndo podera sofrer alteragfes ap0s seu deposito, ainda que o pedi
seja alvo de exigéncia formal acerca de legibilidade, ou por qualquer outro motivo que enseje a apresentacao |

uma nova imagem. A marca deve sempre corresponder ao sinal inicialmente depositado.
Todavia, ha algumas circunstancias especificas em quers@ganodificar o sinal originalmente protocolado:

1 Erros de digitagdo da marca nominativa

9 Divergéncia entre a imagem da marca e a declaracdo do elemento nomjnativo

T t NBaSyce RS aNYo2f2a.RS YINOF NBIAAGNIRI 6t S »u
No que se refere aos erros de digitacaw parte do requerente, sO sera efetuada alteracdo no sinal originalmente
reivindicado se restar caracterizado o erro e a intencdo de registro do sinal correto. A solicitagdo de correcdo de
ser feita pelo interessado por meio de peticdo de Correcdo desiao processo devido a falha do interessado,

cédigo de servigco 378 da Tabela de Retribuicbes.

Vale observar que a caracterizacdo do equivoco na digitacdo ou preenchimento devera ser feita com auxilio
documentos, como os comprobatérios de prioridadeomista ou prova de uso anterior da marca, ou mesmo um

registro anterior contendo o elemento nominativo pretendido.
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Imagem digital da marca

Sempre que a marca for figurativa, mista ou tridimensional, o usudrio devera anexar obrigatoriamente c
documentocontendo a imagem digital da marca, por meio do bofbcionar. A qualquer momento, antes do
envio do formulario, o usuério podera remover a imagem apresentada e anexar outra. Para isso, devera clicar

icone correspondente a exclusao.
Vale lembrar quesem a imagem digital, o envio do formulario eletrénico do pedido de registro ndo é possivel.

O usuéario deve, obrigatoriamente, observar as especificacbes técnicas referentes a transmisséo de imagens atra

do formulario eletrénico:

Formato de arquivo vali do JPG
Tamanho minimo 945 x 945 pixels (8 cm x 8 cm)
Resolugdo minima 300 dpis

Tamanho maximo do arquivo 2 MB

A imagem enviada deve corresponder efetivamente a marca pretendida e estar contida obrigatoriamente em um

moldura de tamanho 8 cm x 8 ¢reonforme exemplo abaixo:

€-MARCAS

Além das especificacdes acima descritas, o depositante deve observar:

a) Ao preparar 0 arquivo, 0 usudrio deve utilizar apenas uma Unica imagem referente ao sinal solicitadc
nao sendo aceitos, portanto, arquivos que contenham dugliea ou variacbes da mesma figura, ou
quaisquer outros elementos que venham a prejudicar a inteligibilidade daquilo que o usuario pretende
requerer como marca,;

b) A imagem enviada deve atender ao requisito de nitidez necessario para a plena identificacdo do
componentes figurativos da marca requerida, o que inclusive se aplica ao(s) elemento(s) nominativo(s
da marca mista ou tridimensional, grafado(s) junto a imagem;

c) Caso o usuario envie uma imagem colorida como forma de identificar a sua marca, ele deve est:
ciente de que essa opc¢do equivale a reivindicacéo de cores, 0 que integra, necessariamente, 0 regisi
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da marca solicitada na hipétese de a mesma vir a ser concedidée by ndo é necessaria a
reivindicacdo de cosepor meio de setas indicativas;

d N2 RS@OSY aSNJ AyOf dzNR2&a aNYoz2fz2a O2Y2 t+ S #w ylI
registradas podem utilizips;
e) Aimagem ndo deve conter rasuras;

f) A imagem deve conter apenas os elementos nominativos que o requerente deseja registrar come
marca. Elementos tais comogsos, medidas, enderecos, telefones, assinaturas e enderecos eletrdnicos
deverdo constada imagem apenase o requerentele fato quiser registrdos como marcadevendo,
para tantoseremR S Of | NJ R 2 &lemyeéto norminati@d a8l NOIF YA Al ¢ @

Imagem digital da marca tridimensional

Se a forma de apresentacdo da marca solicitadarfdimensional, o usuéario deve anexar a imagem digital da
marca contendo suas vistas (posterior, anterior, superior, inferior e laterais), bemsimrmerspectiva, de modo a

permitir suficiente compreensao do conjunto para cuja forma o requerente reivindica a protecdo como marca.

O formulario eletrénico possui campo especifico para anexar as vistas e perspectivas no formato JPG, analogo
procedimentos para anexar a Imagem digital da marca. No entanto, é facultado ao depositante anexar ¢
documento em PDF, através do camfinexos Neste caso ndo ha necessidade de utilizar o campo especifico

acima mencionado.

Destacase que as especificacdes técnieasma descritas para o campmagem Digital da Marcaplicamse ao

campoVistas e Perspectivas
Especificacdo de produtos ou servi¢os

A especificagdo de produtos ou servicos se refere a escolha dos produtos ou servigos que a marca visa assin.
Todos ogprodutos ou servigos escolhidos devem ser enquadrados em apenas uma classe. A escolha da classe
mais identifica os produtos ou servicos, que realmente sao fornecidos pelo requerente, € muito importante, pois
classificacdo constitui um relevante ingnento administrativo, principalmente no que se refere a busca de

anterioridades. Vale observar que a Classificacdo Internacional de Produtos e Servicos e suas listas auxilic

encontramse disponiveis para download portal do INPI

Quando o formulério eletrénico de pedido de registro de marca for o gerado sob o cédigo 389 da Tabela ¢
Retribuicbes do INPI para marcas de produto, de servigo ou coletivas, o usuario devera seleegsgacampo,
uma unica classe e os itens da especificagdo nos quais se encontra(m) o(s) produto(s) ou servigo(s) a ser(

assinalado(s) pela marca.

N&o ha um limite de itens a serem especificados, porém todos os produtos ou servicos devem erspi@airar

uma mesma classe e se referir a atividade do requerente. A especificacdo solicitada ndo podera ser modifica
apos o ato do depdsito, exceto nos casos de restricdo solicitada pelo requerente/titular por meio de peticac
especifica. Caso sejam seleciormgwodutos ou servicos em classes diferentes, o sistema armazenara apenas

Ultima classe selecionada.


http://www.inpi.gov.br/portal/artigo/classificacao_marcas
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Como forma de auxiliar o usuario na busca pela classe/especificacdo desejada, o formulario apresenta ferramen
de pesquisa e selecdo de tais informagd&ssim, o usuario pode efetuar a pesquisa em todas as classes, clicandc
no botao Exibir lista de classesu pode efetuar a busca mediante o uso de palactzs/e, através do botao

Pesquisa por palavrghave

~

t SaljdAaal LISt2 YSi2R2 G9EAO0OANI fAaldl RS OflFaasSace

Escolhendo a opc¢aexibir lista de classesao exibidas as listas das classes internacionais, contendo uma descrigac
sumarizada para cada classe. Caso, no momento de emissdo da GRU, o usuario escolha depositar marc:
produto, sdo apenas disponibilizzgl as classes de 1 a 34; caso opte por marca de servi¢co, sdo disponibilizadas :

classes de 35 a 45. Se o pedido de registro refera uma marca coletiva, sdo disponibilizadas as 45 classes

internacionais;

Busca de Especificacao de Produtos ou Senvigos

Escolha produtos ou servigos dentro de uma mesima classe, Caso seja selecionado produtos ou servicos
em classe diferentes o sistema armezanara apenas a (ittima classe selecionada.
- Substancias quimicas destinadas & inddstria, 45 ciéncas, & fotografia, assim como & agricultura, 4 horticultura e a sily
- Tintas, vernizes, lacas; preservativos contra oxidacdo e contra deterioracho da madeira; matérias tintoriais; mordent
- Preparacoes para branquear » outras substdncas para uso em lavanderia; produtos para limpar, polir e decapar; pro
- Graxas e dleos industriais; lubrificantes; produtos para absorver, molhar e ligar pé; combustiveis {incluindo gasolina ¢
- PreparagGes farmacéuticas e veterinanas; preparagdes higiénicas para uso medicinal; substancias dietéticas adaptad
- Metais comuns e suas ligas; materiais de metal para construcio; construgéies transportdveis de metal; materiais de n'®
- Maquinas e ferramentas mecanicas; motores (excsto para veiculos terrestres); e engates de maquinas e components
- Ferramentas e instrumentos manuais (propulsdo muscular); cutelaria; armas brancas; aparslhos de barbear.
- Aparelhos e instrumentos cientificos, nduticos, geodésicos, fotograficos, cinematograficos, éphticos, de pesagem, de m
| 10 - aparelhos e instrumentos cirtrgicos, médicos, odontolégicos e veterindrios, membros, olhos e dentes artificiais; arth
11 - Aparelhos para iluminag3o, aquecimento; produgdo de vapor, cozinhar, refrigeracdo, secagem, ventilag3o, fornecime
. 12 - Velculos; aparelhos para locomogdo por terra, ar ou 3gua.
13 - Armas de fogo; municies & projéteis; explosivos; fogos de artficio,
14 - Metais preciosos & suas ligas e produtos nessas matérias ou folheados, nSo induidos em outras classes; jéias, bijute

WO N W e

15 - Instrumentos musicais.
.l 16 - Papel, papeldo e produtos feitos desses materiais e ndo incluidos em outras classes; matenial impresso; artigos pare
17 - Borracha, guta-percha, goma, amianto, mica e produtos feitos com estes materiais & ndo incluidos em outras classe
18 - Couro e imitagdes de couros, produtos nessas matérias ndc incluidos em outras classes; peles de animais; malas e
19 - Materiais de construgdo (ndo metalicos); canos rigidos ndo metdlicos para construg3o; asfalto, piche e betume; cons
_| 20 - Movers, espelhos, malduras; produtos {n3o incluidos em outras classes), de madeira, cortiga, junce, cana, vime, chil
. 21 - Utensllios e recipientes para a casa ou cozinha; pentes e esponjas; escovas (excato para pintura); materiais para fa ¥

| oK Cancelar

O usuario deve clicar na descricdo sumarizdalalasse desejada. No exemplo abaixo, 0 usuério clicou no texto
explicativo relativo a classe 15 e, a partir dele, foi dada a opeéquisapara efetuar a busca de um termo dentro

da classe e apc¢ao Listar Todggara listar todos os itens relativogssa classe:
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Busca de Especificagao de Produtos ou Servigos

4 - Graxas = oleos industriais; lubrificantes; produtos para absorver, molhar e ligar pd; combustiveis (indluindo gasolina § »
- Preparacies farmacéuticas e veteninarias; preparagies higiénicas para uso medicinal; substincias dietéhcas adaptad

- Metais comuns e suas ligas; materiais de metal para construg8o; construgies transportdvels de metal; matenais de n

- Mdquinas e ferramentas mecSnicas; motores (exceto para veiculos terrestres); 8 engates de méquinas & components

- Ferramentas & mstrumentos manuais (propulsdo muscular); cutelaria; armas brancas; aparelhos de barbear

- Aparelhos e instrumentos cientificos, nduticos, peodésicos, fotograficos, cinematograficos, Spticos, de pesagem, de m
10 - Aparelhos ¢ instrumentos cirdrgicos, médicos, adontolégicos e veterindrios, membros, olhos e dentes artificiais; artic

W NN

N

11 - Aparelhos para iluminag3o, aguecimento, produgac de vapor, cozinhar, refrigeragio, secagem, ventilacdo, fornecime
12 - Velculos; aparelhos para locomogio por terra, ar ou 4gua.

= 13 - Armas de fogo; municdes e projéteis; explosivos; fogos de artificio,
14 - Metais preciosos & suas ligas e produtos nessas maténas ou folheados, nao incluidos em outras classes; j0ias, bijute

m

15 - Instrumentos musicais,
Buscar por; Digite o termo. . Pesquisar |OU | Listar Todas

~ 16 - Papel, papeldo e produtos feitos desses materiais e n3o incluidos em outras classes; material impresso; artigos pars
17 - Borracha, guta-perchs, goma, amianto, mica ¢ produtos feitos com estes materisis e ndo incluides em outras classe

. 18 - Couro e imitacfies de couros, produtos nessas matérias nfo incluidos em outras classes; peles de znimais; malas e
19 - Materiais de construgdo (ndo metdlicos); canos rigidos ndo metalicos para construgdo; asfalto, piche @ betume; cons
20 - Méveis, espelhas, molduras; produtos (ndo incluidos em outras classes), de madeira, cortica, junco, cana, vime, chit
~. 21 - Utensilios e recipientes para a casa ou cozinha; pentes e esponjas; escovas (exceto para pintura); materiais para fa
22 - Cordas, fios, redes, tendas, toldos, oleados, velas, sacos, sacolas (ndo incluldos em outras classes); maténas de en
23 - Fios para uso téxtil,
24 - Tecidos e produtos téxteis, n3o incluidos em outras classes; coberturas de cama e mesa.

1 28 - \achirdria_ealeadne & chanslaria

oK Cancelar

Optando por efetuar a busca de um termo escolhido dentro da classe, o sistema a realiza apenas na clas

selecionada.

O usuério também pode optar por listar todos os itens da classe escolhida. Neste caso, é apresentada uma lista
todos osprodutos ou servigos relativos aquela classe. O usuario pode selecionar, um a um, todos aqueles produt

gue aquela marca visa proteger.

Destacase que devem ser escolhidos produtos ou servigos dentro de uma mesma classe. Quando séo seleciona

produtos au servigos em classes diferentes o sistema armazena apenas a ultima classe selecionada.

Selecionada a especificacao de produtos ou servicos que a marca visa assinalar, o usuario deve clica©Ko botao

confirmando os produtos ou servi¢os escolhidos easalg-0os no formulario eletrénico.

A partir do momento em que a especificacdo de produtos ou servigos consta no formulario, todas as buscas est
limitadas a classe escolhida. Para realizar a busca em todo o classificador € necessario clicar lionpatdo
eliminando tudo o que foi anteriormente selecionado. ltens podem ser excluidos, individualmente, clicando nc

icone relativo a exclusao, a direita de cada item selecionado.
Pesquisa pelo método "Pesquisar por palaxthave"

Escolhendo a op¢a@esquisar pr palavrachaveo usuario pode obter produtos ou servicos em classes diferentes

como resultado de sua pesquisa.

1 Caso, no momento de emissédo da GRU, o usuério tenha escolhido depositar marca de produto, a busca |
palavrachave trard elementos encontradoss classes 1 a 34;

1 Caso tenha optado por marca de servico, a busca por paténaee conterd elementos encontrados
apenas nas classes 35 a 45;

1 Se o pedido de registro for referente a uma marca coletiva, a busca por paleasra contera elementos

encontrados em todo o classificador.



37

No exemplo abaixo, a palavra "casa" foi pesquisada em um pedido de registro de marca relativo a produto. No

que a busca é feita por radical, trazendo também a palavra "casaco".

Busca de Especificacao de Produtos ou Senvigos por Palavra-chave
Digite o termo parabusca: casd Pesquisar

[6-casa transportave! de metal

[[]6 - Nameros de metal para casas, nao luminosos

[[]6 - casa pré-fabricada de metal

11. Luminosos (Nimeros de casas -)

[[111 - Nameros de casa, luminosos

[[]19 - casatransportavel, exceto de metal

[J19.casa pré-fabricada, exceto de metal

[[J20-casas (NGmeros de -), ndo luminosos e ndo metalicos
[120 - casa (exceto gaiola) para animal doméstico

[[125- casaco para operador

[[J25 - casacos [vestudrio]

[C2s- Lengo de lapela [parte anterior e superior de um casaco voltada para fora)
[[]28 - casas de bonecas

OK | Cancelar

O usuério deve escolher os produtos ou s@vide uma mesma classe NICE e clicar no lO@onfirmando os

produtos ou servigos escolhidos e consequentemente salvasdm formulario eletrénico.

A partir do momento em que a especificacdo de produtos ou servigos consta no formulario, todasasselstés
limitadas a classe escolhida. Para realizar busca em todo o classificador é necessario clicar hémipaido

eliminando tudo o que foi anteriormente selecionado.

Vale lembrar que o uso de termos paprovados constante de Classificagdo Internaaliale Nice e das listas

auxiliares disponibilizados pelo INPI dispensara o pedido de analise da adequacéo da especificacdo, tornando
processamento potencialmente mais rapido. O emprego de expressdes que ndo constem do rol de termos pr
aprovados é peanitido apenas em formularios de pedido de registro em papel ou, nos formularios eletrénicos de

pedido de registro com especificacéo livre.
Pedido eletrénico com especificacdo de livre preenchimento

O servico de pedido de registro de marca eletrénico copeeficacdo livre encontrae sob o codigo 394 da
Tabela de Retribuices do INPI. Esse servico s é aplicavel as marcas de produto, de servigo e coletivas. Cz
usudrio opte por esse servigo, serdo fornecidos no formulario eletrdbnico um campo paranchineento com o
namero da classe e outro campo para o preenchimento da especificacdoclivn® demonstrado no exemplo a

seqguir:
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Especificagao de produtos e servigos - Livre preenchimento

Classe:| Selecione ¥

Especificagdo:

Embora o campo da especificacdo seja de livre preenchimento, a fim de se evitar incorrecées na especificacdo
produtos ouservicos, 0s usuarios devem se orientar pelas tabelas de classificacdo disponiveis no portal do IN

buscando analogias para o melhor enquadramento dos produtos ou servigos.

Conforme disposto no art. 2°, paragrafo Unico, da Resolucdo n° 127/14, de 06M0B/2ventuais anexos
contendo especificacdo ndo serdoeitospelo INPI, devendo toda especificacao livre ser aposta apenas ho campo
especifico do formulario de pedido de registro de marca com especificagdo livre ou apresentada em requerimentt

em papel.

Caso o requerente tenha recolhido a retribuicdo para o servigo 389, ndo sera possivdbgiema o servigo 394.
Nessa hipotese, se o requerente deseja apresentar uma especificacdo de livre preenchimento, aproveitando a G

paga, devera complementar @lor do servico 389 e apresentar o requerimento em papel.

Vale lembrar que néo existe a possibilidade de emitir GRU referente ao servico 394 para depésitcalele
certificacda Em tais casos, o codigo a ser utilizado é o 389, que j4 possui campavigam@denchimento da

especificagéao.
Marcas de servico e certificacao

Caso a marca depositada seja de servigo, o usuério pode utilizar a mesma ferramenta, empregando a mes
sistemética de pesquisa apresentada nos exemplos acima. A Unica diferencasaoefato de que, neste caso,
ele tem opcédo de indicar se, além do servigco propriamente dito, ele também presta consultoria, assessoria ¢

informacé&o relativa ao servigo selecionado.

O usuério deve marcar a correta opgdo correspondente a efetiva espeéiicdo servico por ele exercido.
Portanto, se o usuério presta apenas o servigo propriamente dito, deve marcar somente o item em questao, se
selecionar as opgfesonsultoria, assessoriau informacag por outro lado, ele pode também, conforme o caso,
marcar alguma ou todas as opcdes anteriores (consultoria, assessoria ou informacéo), sempre em funcéo da s

efetiva atividade.

No caso da marca de certificacdo, os produtos e/ou servicos a serem certificados devem ser informados em carm
especifico. Cumpreselarecer que, para efeitos de classificacdo, o servico de certificacdo é automaticamente

enquadrado na Classe 42.

Produtos e servicos ndo encontrados

BN

As tabelas relativas a classificacdo de produtos e servicos de Nice e suas listas auxiliares sénendéativ
extensas, embora ndo sejam exaustivas. Existe uma grande possibilidade de que o usuario encontre nas listas

classificagdo um exemplo do seu produto ou servico. No entanto, na hipétese de o produto ou servico ndo const
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de maneira literal nas tadas do formulério, aconsellse que o enquadramento seja feito por analogia aos
produtos e servicos ja listados na Classificacdo de Nice ou na Lista Auxiliar. Essa analogia deve ser feita de ft

gue o item selecionado espelhe o mais fielmente o produwervigco desejado.

Caso ndo seja encontrada a classe correta apds a consulta cuidadosa as listas de classificagdo, 0 USUArio |
submeter uma consulta paga a Comisséo de Classificacdo de Produtos e Servicos, castnitogo item 10.1.1

Consulta @ Comisséao de Classificacao de Produtos e Servicos

Declaragao de atividade

Em cumprimento ao artigo 128 da Lei da Propriedade Indusériaécessario que, no caso das pessoas de direito
privado solicitando marca de @auto ou servigo, seja declarado, sob as penas da lei, o exercicio efetivo e licito de
atividade do requerente a época do depositte modo direto ou por meio de empresas controladas direta ou

indiretamente.

Quando a marca for de certificagdo, € necessguie o requerente ndo possua interesse comercial ou industrial

direto nos produtos/servigos reivindicados. JA& nos casos de marca de natureza coletiva, € necessario que

requerente seja representativo de uma coletividade.

Observacdoos documentos que co@im as informagdes relativas a atividade do requerente, tais como contrato
social, atas de constituicdo da empresa ou objeto social da firma, ainda que eventualmente ndo anexados no &
do envio do pedido de registro, deverdo ser guardados pelo usuarie,optlPI| podera, a qualquer momento,

formular exigéncia relativa a sua apresentacao.

Reivindicacdo da prioridade unionista
A reivindicacdo de prioridade unionista, conforme itéiml.1 Territorialidade € um expediente mggvisto na

Convencéo da Unido de Paris (CUP), também contemplado pela Lei da Propriedade Industrial, em seu art. 127.

A reivindicacédo da prioridade unionista deve ser feita no ato do depdsito, clicando na quadricula especifica. E
seguida, devem ser preenidos os campos relativos a data e ao niumero do depdsito ou registro referente a marca
em questdo, assim como o campo referente ao paisaaunganizacdo onde a marca se encontra depositada.
Convém observar que a declaracao da prioridade unionista devetarcpelo menos, o pais e a data de depdsito

do pedido ou registro, conforme estabelecido no item D do art. 4° da Convencéo da Unido de Paris (CUP).

Vale notar que, caso 0 usuario queira reivindicar mais de uma prioridade, ele podéd famédiante o

preenchimento dos respectivos campos e clicandoAgtitionar.

InformacgBes adicionais sobre os documentos comprobatorios da prioridade unionista podem ser obtidas no iter

3.8.3 Documentos relativos a reivindicacdo ddgridade unionista

Classificagcdo de elementos figurativos
Para os casos em que a forma de apresentacdo da maraaidta, figurativaou tridimensional, fazse necessario
classificar seus elementos figurativos. Isto se deve principalmente ao fato den@uapmento do exame de

registrabilidade, a busca figurativa deve se pautar em determinados critérios previamente estabelecidos par
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facilitar as sisteméticas de busca em grandes bancos de dados cdmdNPl Esses critérios preestabelecidos

encontram respaldo na Classificacdo Internacional de Elementos Figurativos.

Como forma de auxiliar o usuério na busca pela classificacdo que melhor corresponde ao elemento figurati
objeto do pedido, o formulario apresenta ferramentas de pesquisa e selecdo de faimagdes. Assim,
semelhante ao que ocorre na selecdo de especificacdo de produtos ou servigos, o usuario pode efetuar a pesqt
Sy G2RlIa a OflFraasSasz OtAOFIyR2 y2 o02i(n2 ateladavdddo A &
020n 2uisapBgalavrd Kl @S¢ @
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Escolhida a opca&xibir lista de classessera exibida a lista de todas as categorias, contendo uma descri¢cao

sumarizada para cada uma. Ao clicar em uma destas categorias, sertas @sedivisdes:

Busca de Classificagao Internacional de Elementos Figurativos

1 - Corpos celestes, fendmeéncs naturais, mapas geograficos Seres humanaos

N

- Seres humanos

1 - HOMENS

3 - MULHERES

5 - CRIANCAS

7 - GRUPOS MISTOS, CENAS

2,9 - PARTES DO CORPO HUMANC, ESQUELETOS, CRANIOS
Animais

m

- Seres sobrenaturais, fabulosos, fantdsticos ou ndo identificdvels

- Construgdes, suportes de cartazes, portaveis ou barreiras

8 - Produtos alimenticios

@ - Téxtels, roupas, artigos ou acessdrios de costura, chapéus, calgados

10 - Tabacos, artigos para furmnantes, fésforos, artigos para viagem, ventarolas, artigos de toalete

11 - Utensllios domeésticos
_i 12 - Mebiliario, instalaveis sanitarias
13 - Huminagdo, vélvulas de radio, equipamento de aquecimento, culindria ou refrigeracdo, maquinas de lavar & equipan

14 - Ferragens, farramentas, escadas

15 - Maguinaria, motores, engenhos

16 - TelecomunicacBes, gravacdo ou reproducdo de som, computadores; fotografia, cinematografia, Stics

17 - Instrumentos de relojoaria, jdias, pesos & medidas

18 - Transporte, equipamento para animais v

Ok Cancelar

O usuario devera refinar a sua classificacéo, clicando em cima do item desejado e escolhendo as op¢des que r

se adequam ao elemento figurativo de sua marca.

O procedimento acima pode ser executado para cada um dos elementos figargtvocompde a imagem,

lembrando que poderéo ser selecionadas até 5 (cinco) classificacdes.

Selecionada a classificacdo de elementos figurativos que melhor corresponde ao elemento figurativo da mar
pretendida, o usuario deve clicar no bot&K confirmardo que séo estas as classificagfes escolhidas, sakaasndo

consequentemente no formulario eletrénico.

t SaljdzAal LISt 2 YSU2RAKIGDS&A ljdzAi al L2 NI LI £ | ONF

9402t KSYR2 | 2LJen2-06t 88§ dzR a [dMIdAIANIZ LIGSIN® NI O2 Y acdoNB &
sumarizada de categorias diferentes, o que ndo ocorre quando opta pela exibigdo de todos os itens de uma mes|

categoria.
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b2 SESYLX2 lolAE2T | LIftF@BNF qaz2té F2A 2 | NBHdzYSyidz
23, dentre otras. O resultado da pesquisa denota que a mesma é feita por radical, trazendo palavras com

dgisoladog, cgasolind e ¢solido<.

| Busca de Classificagao Intemacional de Elementos Figurativas por Palavra-chave
| Digite o termo para busca: sol Pesquisar
| Ha um limite de'5 {cinco) classificacdes para cada pedido de reg{;no de marca.
Escolha Codigo Descrigio
134 Sol nascents ou poente
132 Qutras representagdes do sol
14711 Paises isolados -

Figuras ou solidos geomeétricos personificados, combinagdes de figuras ou de solidos geomatricos
representando uma personagem

Figuras ou solidos geometricos ou combinagdes de figuras ou de sclidos geomeétricos representando um
animal

15123 Bombas de gasolina

Relagios de sol

20515 | Etiquetas soltas

2413 Escudos com representacdo de figuras ou solidos geomeétnicos, linhas, faikas ou divisdes
261525 Outros solidos geométricos

136 Sol com paisagens

137 Sol com seres humanos ou partes do corpo humano

138 Sol com animais

110|08o00E80 08 0I@E0aE

e el e abeake
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x

Cancelar

Selecionada a classificacdo de elementos figurativos que melhor corresponde ao elemento figurativo da mar
pretendida, o usario deve clicar no bota®K confirmando que séo estas as classificacdes escolhidas, salk@ndo

consequentemente no formulario eletrdnico.

O usuario pode remover as classifica¢cdes a qualguer momento antes do envio do formulario, clicando no icone q

consta ao lado direito de cada uma.

Destacase que no portal do INPI consta, disponivel para download, a lista contendo todategsrias, Divisdes e

Secodes da Classificacdo de Viena

Anexos

De acordo com a especificidade de cada pedido de registro ou peticao, o formulario eletrdnico correspondent
deve conter anexos, que podem ser obrigatérios ou facultativos, conforme o caso. Os quadros explicativos con
descricdo dos anexos obrigaips nas peticdes eletrdnicas podem ser conferidos no BemQuadros explicativos
referentes as peticoesOrientacfes especificas quanto @nteldodos anexos mais comuns constamiteon 3.8
Orientacdes adicionais quanto aos anexdfale lembrar que, no caso geticionamento eletronico, a auséncia de

anexos obrigatérios impede que o usuario prossiga no preenchimento e envio do formulario.

O usuario des: (a) escolher o tipo de anexo que deseja inserir, (b) clicar no Fadé@onare, em seguida, (c)
selecionar, no seu computador, o arquivo em formato PDF que deseja anexar no formulério eletrénico. Apds est
trés passos, o anexo fara part® formulario eletrdnico, assim como o nome original do arquivo (o titulo do

arquivo gravado no computador) para conferéncia do depositante.


http://www.inpi.gov.br/portal/artigo/classificacao_marcas
http://www.inpi.gov.br/portal/artigo/classificacao_marcas
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Anexos nao prélefinidos podem também ser adicionados através do ca@ptos. O usuario deve (a) descrever
o anexo informandmome que reproduza, o mais fielmente possivel, o seu conteudo; (b) clicar noAditionar
e, em seguida, (c) selecionar, no seu computador, o arquivo em formato PDF que deseja anexar ao formulé

eletrdnico.

O usuério pode remover 0os anexos a qualgoemento antes do envio do formulario, clicando no icone que

consta ao lado direito de cada um.

Todos os documentos anexados aos formularios eletrénicos de pedido de registro ou peticdo devem ser enviac
ao INPI como documentos digitais ou digitalizadossiA, para todos os efeitos desse manual, o termo
documento, quando referente ao envio de anexos, significa o conjunto de textos e/ou imagens enviados sob form
de arquivo eletrénico. Seja através da digitalizacdo de conteudos originalmente em meicéisiqoor meio da

cépia de arquivo existente exclusivamente em meio digital.

Por medida de seguranca, o usuario deve utilizar o fornRidé-para documentos de texto. Para a leitura de
arquivos PDF é necessatrio ter instalado o software Acrobat Reader,gyatigo e pode ser baixado na Internet.
A extensao PDF constitui em uma medida de segurancga para o usuario e para o INPI, visando impedir a edi¢cao

autorizada.

O arquivo de texto pode ser convertido para PDF utilizeselo OpenOffice.Texto (Softwakévre - gratuito); o
Microsoft Word (2007 em diante) ou o Acrobat Writer.

O usuério deve, obrigatoriamente, observar as especificacées técnicas referentes a transmissao de documentos

texto através do formulario eletrénico:

Formato de arquivo PDF

Tamanh o maximo 2 MB

No caso de documentos de texto que precisem ser impressos para autenticacdo e depois ter suas pagir

digitalizadas, ou ainda no caso de envio de cOpia de documentos j& impressos, recamenga

a) As paginas sejam digitalizadas em pretor@nco, como uma imagem TIF, no tamanho original e com
resolucdo de 200 a 300 DPI,

b) Apos a digitalizacdo de todas as paginas do documento, estas devem ser colocadas em um documelt
do editor de texto Word ou do Open Office para, entdo, serem convertidaargeuivo PDF. O arquivo,
ainda que contenha diversas imagens, tera seu tamanho comprimido, o que facilitara sua transmissao:

¢) Documentos com tamanho superior a 2 MB podem ser fracionados de forma a serem enviado
inteiramente. (Exemplo: Contrato SodidPate 1; Contrato Socia Pare 2; Contrato SociglParte 3);

d) Recomendase muito cuidado na hora de selecionar e enviar um documento anexado-sBeanferir
se 0 documento descrito € o que de fato esta sendo enviado. Este procedimento € de inteire
respansabilidade do requerente;

e) Por fim, convém verificar a integridade dos arquivos enviados, assim como sua extensdo. Quanto mai
for a atengdo com os arquivos enviados como anexo, menor sera a chance do pedido de registro ¢
peticao sofrer algum tipo de exigéia formal ou de conformidade.
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3.5.3 Observacdes especificas para o formulério eletrénico de peticdo

Por definicdo,peticdo é um instrumento administrativo relativo a apresentagdo de exposi¢cdes escritas para a
defesa de um direito, bem com instrumento para #ctacao de servicos ao INPI. No caso da Diretoria de Marcas,
uma peticdo serve para encaminhar alguma informacéo e/ou solicitacdo relativa a algum pedido ou registro d

marca, ou ainda a algum servico avulso prestado pela Diretoria.

O formuléario eletrérnio de peticdo de marca reproduzira ndo apenas as informacdes referentes ao requerente e «
seu procurador (caso haja), como também os principais dados concernentes ao servigo solicitado, tais cor
descricdo da peticdo, n° do processo vinculado ao ato estigeoutros dados variaveis de acordo com a natureza

do servico demandado. Sendo assim, tais informacdes ndo poderdo ser alteradas, visto que sao fornecidas

ambiente de emissao da Guia de Recolhimento.

No preenchimento do formulério, e de acordo comspecificidade de cada servico pretendido, novas informacées
serdo solicitadas ao usuario, de maneira que peticdes também se configuram em documentos de natureza t:

dindmica quanto a do pedido de registro.

Para acessar o formulario eletrénico de peticdomdarca, o usuario deverd adotar os mesmos procedimentos

adotados para o pedido, procedimentos descritos no ikel1 Acesso ao formulario eletrénico

O preenchimento do formulario eletrénico de peticdo também obmtaos mesmos principios que nortearam a
construgcdo do formulario eletrénico de pedido de registro. Todavia, muito embora ndo seja reproduzida ness
manual a totalidade dos formularios de peticd@té porque seu preenchimento é autoexplicatigoquadros
explicativos serdo apresentados, estabelecendo os principais procedimentos, bem como orientagcdes de carat

mais especifico, no que tange ao correto envio das informagdes através da peticdo selecionada.

Peculiarid ades de alguns tipos de peticao
Para cada fio de peticdo podera existir um campo especifico que a diferencia das demais. Abaixo listamos 0s tipe

de peticdo contendo algumas de suas especificidades:

Tipo de Petigéo Especificidades
338 z Cumprimento de
Exigéncia decorrente de Esta peticao conterd campo, ndo obrigatério, paranaxar a Imagem
Exame Formal em Pedido de | Digital da Marca caso a mesma tenha sido alvo de exigéncia.
Registro

No formulério constara campo especifico para o usuério informar se ¢
busca serd por Nome/Razédo Social ou por CPF/CNPJ. O parametro
busca também devera ser informado.

347 z Certidéo de busca de
marca por titular

Neste formulério o usuario devera anexar a Imagem Digital ou

preencher o elemento nominatvo da marca que serd alvo da certiddo
de busca. A classe para a qual sera efetuada a consulta também dey
ser obrigatoriamente informada.

377 z Certid&o de busca de
marca por classe de produto
ou servico




340 z Cumprimento de
exigéncia

Esta peticdo conterd campo, ndo obrigatério, paraaxar a Imagem
Digital da Marca caso a mesma tenha sido alvo de exigéncia.

348 z Anotacao de alteragcéo
de Nome, Sede ou Endereco

Neste formulério, o usuario deveréa informar os dados a serem
atualizados no Banco de Dados de Marcas. As informacdes que ndo
seréo atualizadas séo isentas daeenchimento.

349 z Anotacao de
Transferéncia de
Titularidade

Ao emitir uma GRU (Guia de Recolhimento da Unido) para este
servigo, o usuério devera informar um pedido/registro dentre aqueles
gue serdo transferidos, bem como a quantidade total de processalo
mesmo titular, envolvidos na operacdo. Mediante a quantidade de
pedidos/registros a serem transferidos, informados no ato de emissag
da GRU, o formulario eletrénico de peticdo correspondente trara
exatamente a mesma quantidade de campos, permitindo aisuario
informar a numeracao dos processos envolvidos no servico. No
formulario, sera efetuada uma validacdo no Banco de Dados para
averiguar a real existéncia dos pedidos/registros informados.
Atencda No ato de emissdo da GRU relativa a transferénalaye ser
informado um pedido cuja notificacdo que abre prazo para Oposi¢éo
tenha sido publicada na Revista da Propriedade Industrial.
Declaragéo de atividadevale ressaltar que no caso de pedidos ainda
pendentes de exame de mérito objeto de transfer&ia, o cessionéario
ndo esta dispensado de fornecer esclarecimentos quanto a atividade
do depositante da marca, assim como de cumprir outras exigéncias
gue se apliquem ao pedido de registro de marca em questao.

Observacéo

A maioria das peticdes possui®l YL}2 a¢SEG2 RI tSliAocenz2é 1jdzS S

caracteres para a utilizagdo do usuério. Nele, o usuério pode apresentar suas alegacdes ou esclarecimentos, ca

namero de caracteres seja suficiente.

3.5.4 Envio do formulario eletron

ico
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Para finalizar o preenchimento do formulario eletrénico de pedido de reg@mirde peticdo, o usuario deve,

obrigatoriamente, declarar a veracidade das informacdes prestadas, sob pena de 0 mesmo né&o ser enviado:

Declaragao

Declaro, sob as penas da lei, que todas as informagdes prestadas neste formulario s3o verdadeiras,

ApoOs assinalar a declaracdo anterigerdo apresentadas, ao final do formulario, 3 (trés) opgdes, a sdbkar,

Terminar outra horae Avancar

a) Voltar: o usuério retorna para a tela inicial, na qual deve inserir novamente a GRU para reabrir o

formulario. As informacdes preenchidas até ent#o gravadas;

b) Terminar outra hora é efetuado automaticamente ¢ogout do sistema. As informacdes preenchidas

ficam gravadas para posterior envio do formulario, sendo sua recuperacado feita por mégimgjo

senha e nimero da GRU.

c) Avancar o sistema fazuma verificacao, visando identificar se as informacdes indispensaveis foram
preenchidas e se 0s anexos obrigatérios foram inseridos no formulario. Caso falte alguma informagéo
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sistema sinaliza ao usuério. Se as informacdes basicas estiverem preencéigtama apresenta uma
prévia do formulériq a fim de que o mesmo seja validado, pelo usuério, antes do envio.

Abaixo da prévia do formulario, constam as opg@ekar, Terminar outra hora Protocolar.

a) Voltar: o usuério retorna para a tela anterior.

b) Terminar outra hora é efetuado automaticamente o logout do sistema. As informacfes preenchidas
ficam gravadas para posterior envio do formulario, sendo sua recuperacéo feita por meio do login
senha e numero da GRU.

¢) Protocolar significa que a Guia de Recalt@nto ja foi paga, que o usuario concorda com a visualizagcado
prévia e vai efetivamente apresentar o seu pedido ou peticdo de marca. Tendo selecionado a opca
Protocolar, abrira a caixa abaixo, alertando ao usuario sobre todas as questdes relativas a dmissa
Guia de Recolhimento e ao pagamento, descritasiteos 3.3 Emisséo da GR&3.4 Pagamento da
GRU

Confirmar Solicitagio?

Antes de nnalizar 0 Seu pedido/pencan, ratando-se de Servigo pago, cenimgue-se de gue o pagamentoja
foi realizado. Caso esteja protocolando seu pedidofpeticéo em finais de semana, feriados ou fora do

horério de expediente bancério, envie cdpia digtalizada do comprovante de pagamento do servigo junto a

este formulério.

A aceitagao do pedido/peti¢io esta condicionada a confirmacio do pagamento da respectiva
GRU (Guia de Recolhimento da Uni&o) sté a data deste protocolo, sob pena do pedido vir a ser
considerado inexistente e a peti¢io nio ser conhecida.

Certifique-se de gue a GRU, objeto deste pedidoieticdo fol paga. Caso tenha ocorrido pagamento de
valor adicional, decaorrente de afteragbes na tabela de retribuicdes, certifique-se também de ter anexado o
comprovante de pagamento da complementac&o. O INPI néo se responsabilizara por erros na selegéo dos
servigos, Wilizagéo de GRU sem pagamento ou pelo uso indevido do sistema e-INPI por mé compreenséo
ou inabilidade do usuério.

Deseja realmente finalizar ? G

Selecionando a op¢addo o usudrio retornara para a visualizacdo prévia eepolicar emVoltar para reeditar o

formulario. Selecionand8im, o formulario é enviado e emite o recibo de envio, ndo sendo mais possivel alterar as

informag0des inseridas. A tela a seguir mostra o efetivo envio do formulério eletrénico:

k Ce'rﬂh;‘ado

% Digital
Namere do Padido: 905873475 M Cligue {\qun Par? lfeceber seu
Numero do seu Protocolo: 850130025337 - Formulario Eletronico

Data do Protocolo: 15/02/2013 Protocolado

Hotério do Protocolo: 114528

Obrigado por acessar o e-MARCAS.

A parr de agora. o nimero acima identificara o seu pedico junto a0 INPL Contude, a3 aceitacdo do pecido esta condcionada a corfirmacde do
paozmanio da espectvz GRU (Guia de Recolhiments da Unids) qu= devera t= sido efetuado previamente 20 2avio deste Srmuldna el=tinico, bem
€emo ae cumprimentd satisfaténio de eventual exigéneia fermal, (srewists no at. 157 da Lot da Propriedaco Industnal - LPL la: n® 9279, do 14 do
mac d= 1996, em ot cinco dias contades do primero cia util apoa & publizaz3o da refenda exigéncia na P (disponivel em formato .pdf no
portal vewwe.inpi.gov.bir). sub penz do presente pecido vir ¢ ser consideiado inexisternle

Apis erviar o fonreddne eletidnico de pedido de 2gisiee de maicz o me2smo serd submatido 3 exame oonal e ndn haverdo n=2anumd exiganeia
formai, sera publicado na Rovista Elotronica da Propriedade ihdustnal (RP1) para quo tercairgs possam cortra olo $0 0p0r, respwiado o prazo de 60
¢ias o conter da refenda publicacdo

M2o deixe de acompanhar ¢ andamento do ssu processo, ecessando ssmanalmente a RPI

[
| == Veltar ao Inicio
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Foram geradasformagfes essenciais sobre o depdsito eletrénico:

a)

b)

Numero do pedido nimero de nove digitos que identifica o pedido de registro junto ao INPI. Munido
desse numero, o usuério deve acompanhar o andamento do seu processo através da RPI (em forme
PDF) dispoivel em nosso portal, para acompanhar a publicacdo do pedido, bem como a possibilidade
de uma eventual exigéncia formal, cujo prazo de cumprimento é de cinco dias da data da publicagéo r
RPI sob pena de o pedido ser considerado inexistente. No casdig@ese este é apenas o0 nimero do
pedido ou do regiso ao qual a peticdo se refereaformacdes adicionais sobre o acompanhamento do
pedido podem ser obtidas na se¢add 1 Acompanhamento de processos

Numerodo seu protocolo nimero, destacado em verde, que € essencial para 0 acompanhamento do
andamento das peticdes apresentadas. Com esse numero, é possivel acompanhar o andanseato
peticdo através da RPI (em formato PDF), disponivel em nosso portajvieacom relacdo a eventual
exigéncia de conformidade. No caso de depdésito de pedido de registro de marca, este € apenas u
namero de controle num universo geral de pedidos e peticbesc@npanhamento do degsito do
pedidodeve ser efetuado pelo nimero de pedido, de nove digitos.

Data e horario do protocoloconstituem a data e hora em que o sistema do INPI recebe o seu pedido
ou peticdo. Em caso de pedido de registro de marca, cabe observar que a datacddcepedido sera

a chamadalata de prioridade A prioridade é importante, enfim, porque todo o exame de marcas leva
em conta a existéncia de pedidos anteriores.

3.5.5 Recibo de envio do formulario eletrénico

O usuario tem acesso ao recibo do pedido de regd#ranarca ou da peticdo na tela de confirmacdo do protocolo,

clicando no botdo em destaque abaixo:

Formulario Eleironico
Protocclado

l Cligue Aqui! Para receber seu

O recibo do pedido de registro ou da peticdo € emitido em PDF, que deve ser impresso ou salvo no computador

usuério. Vale lembrar que o nimero do pedjglotocolo € fundamental para acompanhar do andamento do

processo na Revista da Propriedade Industrial.

O recibo contém importantes informacdes a serem observadas pelo usuario:

a)

b)

Os dados preenchidos no formulario eletrénico juntamente com a documentacé@dmeassam a
compor um unico arquivo em PPfom assinatura eletrénica emitida por autoridade certificadopze

ndo pode ser alterado, conferindo total seguranga aos usuarios do sistema. As paginas sao numerad:
contabilizado as paginas do formulariteenbém as paginas relativas aos anexos;

No arquivo em formato PDF, ao clicar no icone, € disponibilizado ao usuario o menu de acesso rapi
aos seus documentos. Nesse menu, é exibido um indice, contendo os titulos de anexos, definidos pe
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proprio usuariono preenchimento do formuléario eletrénico, conforme modelo a seguir. E de grande
importancia que o usuario nomeie atentamente os arquivos que serdo anexados.

Segunda via do recibo de envio de formulario eletrénico
Apbs enviar o formulario eletrénico de pdd de registro de marca ou peticdo, o usuario pode obter a 22 via do
recibo do envio do pedido de registro. Para tanto, depois de autenticado pelo sistema, ele deve infafmeero

da GRU utilizada clicar emAvancar como se fosse preencher um noverfalario.

E exibida, entdo, a mesma tela que se abriu ao término do envio, permitindo o download do arquivo aos moldes
que foi orientado na sec¢d®5.5Recibo de avio do formulario eletronico Cumpre observar que 22 via do recibo
de envio do pedido de registro somente é disponibilizada caso o usuario autenticado seja o proprio requerente, St

procurador ou um procurador do escritério contratado.

3.6 Peticionamento em papel

Os requerentes que optarem pelo peticioname em papel devem fazer download dos formularioso portal do

INP| para posterior impressée preenchimento. O usuario deve observar o tipo de formulario adequado para o
servico pleiteado, seja depdsito deedido de Registrosolicitagdo deCertiddo de buscaDevolucdo de prazo
Pedido de fotocépiaPeticdo de cumprimento de exigéncia formall Folha de peticddpara os demais servicos

que demandam peticdo

Antes de iniciar o preenchimento, € fundamental a leitura_dada Propriedade IndustrigLPIl) n°® 9.2796, bem
como todcs dos itens desta secdo, a fim de que se tenham maiores esclarecimentos sobre como atuar junto

Diretoria de Marcas.

3.6.1 Preenchimento do formulario em papel

Instrucdes gerais
O formulario de Pedido de Registro de Mare@asfolhas de Peticaalevem ser apresgados em2 (duas) vias

ambas originais, preenchidaem rasuras, inclusiesseguintes peticbes

a) Oposicéo;
b) Processo de nulidade administrativa
¢) Caducidade
d) Contestacéo ao pedido de caducidade
e) Recurso contra decisédo de caducidade
f) Recurso contra o indeferiemto
g) Manifestacdes em geral
Todos os documentos anexados ao requerimento de pedido de registro, inclusive as suas respectivas copi

somente grdo aceitos se estivem totalmente legiveis, sem rasuras e/ou emendas.

Nos campos compostos por quadriculasyeleer inserido um Unico caractere numérico ou alfabético em cada
uma, deixando uma quadricula em branco entre as palavras ou nimeros. Caso 0 campo seja constituido por
de uma linha, seu preenchimento deve ser continuo, desconsiders@@s regras dedivisao silabica na mudanca

de linha, como se o mesmo se tratasse de linha Unica.


http://www.inpi.gov.br/portal/artigo/downloads_de_formularios_para_pedidos_protocolados_em_papel_no_inpi
http://www.inpi.gov.br/
http://www.inpi.gov.br/
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm
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3.6.2 Pedido de Registro de Marca peticionado em papel

O pedido de registro de marca deve ser instruido mediante apresentacdo e/ou anexacdo dos seguinte

documentos:

a)

f)

9)
h)

RequerimentoPedido de Registro de Marca, com a assinatura do requerente ou de seu representante
legal, quando domiciliado no Brasil, ou de seu procurador, com a identificacdo do signatario
devidamente qualificado;

Etiquetas, quando se tratar de marca figurativa,tegisu tridimensional;
Comprovante do pagamento da retribuicéo correspondente ao deposito;
Procuracao, no caso de o usuario ndo requerer pessoalmente;

Quando se tratar de reivindicacdo de prioridade unionista, que s6 pode ser solicitada no ato dc
depdsito,o0 usuario deve apresentar documentos que comprovem o depdésito do pedido ou o registro
no pais de origem, acompanhados da respectiva traducdo simples, dispensada a legalizagdo consL
desses, conforme orientacfes dispostas no it8rB.3 Documentos relativos a reivindicacao de
prioridade unionista

Em se tratando de marca de certificacdo, o requerente deve apresentar a descricdo das caracteristic
do produto ou servigo e as medidas de controle;

No caso de marca t=iva, o requerente deve apresentar o regulamento de utilizagéo;

Os documentos em lingua estrangeira apresentados devem ser acompanhados de suas traducd
simples, dispensada a legalizagdo consular dos mesmos;

No caso de pedido de marca tridimensionalremuerente deve apresentar breve descricdo das
caracteristicas essenciais que configuram a marca tridimensioea comodesenhos da figura em
vista frontal, lateral, superior, inferior e em perspectiva.

De acordo com o artigo 157 da Lei da Propriedadedtrial, os dados relativos ao depositante, sinal marcério e

classe sao requisitos basicos para o pedido ser entregue ao INPI. Caso algum pedido em papel seja protocol

sem uma destas informagdes, devera ter seu protocolo cancelado no sistema de Prédtatamatizado Geral

(PAG), devendo o requerente iniciar novamente todo o processo de registro de sua marca, incluindo a emisséo

uma nova Guia de Recolhimento. O cancelamento do protocolo é responsabilidade da Recep¢édo onde o proce

foi indevidamenteprotocolado.

Observacdes

Quando néo instruirem o pedido de registro no ato do depésito, os seguintes documentos podem ser apresentad

dentro de 60 (sessenta) dias, contados a partir do dia imediatamente subsequente ao dia do depdsitc

independentementede notificagdo ou exigéncia por parte do INPI, sob pena de arquivamento definitivo do pedido

de registro:

1 Procuracéo;

1 Regulamento de utilizagdo, no caso de marca coletiva,

1 Descricdo das caracteristicas do produto ou servico objeto da certificacdo e atasnddicontrole que

serdo adotadas pelo titular, no caso de marca de certificagao;

1 Traducao simples dos documentos em lingua estrangeira, dispensada a legalizacéo consular.

Ja os documentos comprobatérios da prioridade unionista devem ser apresentadostiagtd até 4 (quatro)

meses apoés a data do protocolo, nos termos do § 3° do art. 127 da LPI, sob pena de perda da prioridade.
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Instrucdes para preenchimento de campos

Campos de uso exclusivo do INPI

Os campos abaixo indicados ndo sdo preenchidos pelérinosidevendo ser mantidos livres de inscricbes ou

rasuras.

a)

b)

C)

d)

f)

9)

Protocola destinase a afixacdo da etiqueta que conténm@mero do protocolq sigla do localdata e

hora do dep6sitq codigo de barrag numero definitivo do pedidg por ocasido do seu recebintere
protocolo. Uma vez protocolado o pedido de registro, o INPI restitui a 22 via ao requerente, que deve
observar se no campo destinado ao protocolo foi afixada a etiqueta contendo as informacgdes citadas.

Identificacdo do pedido quando o depésito for mizado nas recepcdes que ndo possuem o sistema
responsavel pela confeccdo de etiquetas de protocolo (sistema de Protocolo Automatizada; Geral
PAG), o pedido recebe um numero de protocolo, para fins de controle cronolégico de entrada de
documentos, com aigla do local, data e hora do depdsito.

A recepcéao de origem remete o pedido de registro a Divisdo Regional (DIREG) da sua area de influér
para recebimento da etiqueta com o numero definitivo do pedido. A via do usuério protocolada com o
namero definitvo do processo fica disponivel na recepc¢ao de origem 30 (trinta) dias apds o depdsito.

Para obter o numero definitivo de seu pedido antes da retirada da sua via com a etiqueta de codigo d
barras, o requerente deve consultar a versdo oficial (em PDFgwatd&Rda Propriedade Industrigl

RPI, disponibilizada mmrtal do INP] efetuando uma busca por meio do preenchimento do seu Nome/
Raz&o Social no campocalizardo PDF da RPI. Nesse sentido, cabe observareagagdes contidas

no item3.11 Acompanhamento de processos

O requerentetambém pode obter o nimero definitivo acessando o Sistema de Guia de Recolhimento
da Unido, no link€ bt L X Of A O y R 2 Noyehtant®,Ldssé grocediM@End hao Bubsbitui a
consulta a RPI, que € a publicacéo oficial do INPI.

E imprescindivel que a consult®R®| seja efetuada regularmerdepartir do depdésito do pedido, para
evitar a perda de prazo de cumprimento de uma evenéxégéncia formal para o pedido em questéo.

Uso exclusivo do INPéste campo, que € de uso obrigatorio, € preenchido pela Recepcao, por ocasiac
do recebimento e protocolo do pedido ou sempre que for necessario prestar esclarecimentos
fundamentais as instigbes dos pedidos de registro de marca.

Dados do documento de arrecadacgéo

O requerente deve preencher os campos destinados aos dados do documento de arrecadag¢éo com as informacg

constantes da Guia de Recolhimento de Unido (GRU) referente ao servieagueit

DADOS DO DOCUMENTO DE ARRECADACAO

Nidmero do documento (campo nosso m’:mero)[ I I I I l I I ] I I |
Cddigo do servico I I Valor paao | Data paatn I l

Dados do requerente

Os dados preenchidos no campados do requerentalevem ser exatamente iguais aos informados na GRU que

acompanha o requerimento. Qualquer dado divergente do contido na GRU nédo sera considerado.


http://www.inpi.gov.br/

CPF / CNPJ / N° INPI
Nome ou Razdo Social

DADOS DO REQUERENTE

5 0 O 5 Y

UF |

| C. pais|

Endereco |
|
Bairro | |
Municipio |
CEP | | Telefone |
| FAXE-mail
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O nome e endereco que constaneno cadastro do NPl no momento da geracdo da Guia de Recolhimento da

Unido (GRU), que originar o pedido de registro de marca, serdo o mesmo nome e enderego que constarao

pedido ou no futuro e eventual registro, bem como nos certificados e documefitiais relacionadas a eles.

Cabe lembrar que as alteracdes no cadastro -t afetardo somente os pedidos depositados posteriormente as

mesmas. Os pedidos ou registros que tenham sido protocolados antes de tais alteracdes e de geracdo da GRL

poderdo ter o nome, razdo social sede ou endereco do requerente ou titular alterados mediante a apresentacao ¢

peticdo de "Anotacdo de Alteracdo de nome, sede e endereco", sob o cddigo 348 da Tabela de Retribuicdes.

Dados da marca

DADOS DA MARCA
Apresentagéo I Natureza [:l ’_
1 - Nominativa 1 - De Produto
2 - Mista 2 - De Sewvigo
3 - Figurativa 3 - Coletiva
4 - Tridimensional 4 - Centiticacéo
Etiqueta
Marca Nominativa ou Parte Nominativa da Marca Mesta cu da Tridemensonal
Calegoria Livisio Segio
NCL(10) [ orey LUl L 1L |
Categoda Divado Saghio
L
Cateqora Deazao Segac
R O i [ o
Catapora Drvieho Seqdo
L1 11
Categora Dovtasio Sacho
N O il
Modelo | (fofha 122}

Estes campos destinase asnformacdes de identificacdo da marca requerida e sdo descritos abaixo:

a) Apresentacdo neste campo, deve ser indicado, na quadricula, o numero correspondente a forma de
apresentagéo da marca requerida, conforme item 2.3. Cabe observar que, caso, apdsiaXayénal,
persista a divergéncia entre a apresentacao indicada pelo requerente no pedido de registro de marca
a marca efetivamente apresentada, o setor responsavel pelo exame formal, descrito no fteame
formal, procede a devida alteracéo.

b) Natureza neste campo, deve ser indicado, na quadricula, o nimero correspondente a natureza da
marca requerida, descrita no iteth2 Natureza

c) Marca nominativa ou parte nominativa da marca mista oudinensional este campo deve ser
preenchido com a marca nominativa ou com a parte nominativa da marca mista ou da tridimensiona



d)

f)

9)

Etiqueta
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requerida, observados os critérios gerais para preenchimento dos campos, inicialmente descritos. Ca:
a marca seja tridimensi@ e ndo existam elementos nominativos a serem informados, o
preenchimento desse campo n&o € obrigatorio.

Para os casos em que a marca for mista ou tridimensional, o elemento nominativo da marca dev
corresponder exatamente ao texto constante da imagenmadaca apresentada.

Se a parte nominativa da marca requerida for superior a quantidade de quadriculas constantes nest
campo, o requerente deve preench@até o seu limite e apresentar a marca completa em anexo.

Havendo divergéncia entre o elemento nomiiratconstante da imagem da marca e o declarado pelo
usudrio, prevalece o que consta na imagem. A Diretoria de Marcas pode efetuar correcées necessari
para que o pedido seja publicado sem divergéncias. Caso o requerente apresente imagem da mar
cuja apreentacdo seja divergente da descrita no formulério, a correcdo da apresentacdo é efetuada
sempre prevalecendo o que consta na imagem da marca.

A marca constante na imagem apresentada ndo poderé sofrer alteracdes apos seu depdsito, ainda qt
o pedido sejalvo de exigéncia formal acerca de legibilidade, ou por qualquer outro motivo que enseje
a apresentacdo de uma nova imagem. A marca deve sempre corresponder adnisialihente
depositado.

Todavia, ha algumas circunstancias especificas em que se penwmdificar o sinal originalmente
protocolado:

Erros de digitagdo da marca nominativa

Divergéncia entre a imagem da marca e a declaragéo do elemento nominativo

t NBaSyce RS aNYo2f2a RS YINOI NBIAAGNIRF o6t S
No que se refere aos erros de digitacdo por palterequerente, s6 sera efetuada alteragédo no sinal
originalmente reivindicado se restar caracterizado o erro e a intengdo de registro do sinal correto. A

solicitacdo de corregéo deve ser feita pelo interessado por meio de peticdo de Correcdo de dados r
processo devido a falha do interessado, cédigo de servigo 378.

Vale observar que a caracterizacdo do equivoco na digitacdo ou preenchimento devera ser feita col
auxilio de documentos, como os comprobatérios de prioridade unionista ou prova de uso angerior d
marca, ou mesmo um registro anterior contendo o elemento nominativo pretendido.

Classificagéo Internacional de Produtos e ServigdCL este campo, que é identificado pela sigla NCL
(NiceClassification acompanhada do nimero da edi¢gdo em vigor, d@repreenchido com uma Unica
classe de produto ou de servico. A classificacdo internacional de produtos de servicos de Nice
constituida por 45 classes, agrupando produtos, da classe 01 a 34, e servicos de diferentes géneros,
classe 35 a 45. As listas classificacdo estdo disponiveis para consultaontal do INPI

Neste campo, o0 usuario deve afixar a etiqueta referente a imagem da marca figurativa, mista ou trimhialensi

Para a confecgéo da etiqueta correspondente a marca figurativa, mista ou tridimensional, devem ser observados

critérios a sequir:

a)
b)

c)

d)

As etiquetas devem ter a dimenséo de 6 x 6 cm.

As etiquetas podem ser confeccionadas em preto e branco ou em cares. USuario optar por
apresentar a marca colorida, deve estar ciente de que essa op¢ao equivale a reivindicacdo de cores
que integra, necessariamente, 0 registro da marca solicitada, na hipéese mdesma vir a ser
concedida.

As cores também podem segivindicadas, na imagem em preto e branco, por meio de um trago fino
saindo do campo ocupado pelas cores e terminando no nome da cor (datilografado, impresso ou er
letra de forma)

Nas etiquetas s6 devem constar 0os elementos componentes da marca, exeé¢edpafa as figuras
com reivindicac&o de cores.


http://www.inpi.gov.br/portal/artigo/classificacao_marcas




































































































































































































































































































































































































































































































































































































